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INTRODUZIONE

Il presente elaborato costituisce il secondo report dell'Osservatorio sul Gioco Online Illegale, realizzato da Data Room Nexus, e

prosegue l'attività di analisi del fenomeno attraverso un modello di osservazione fondato sul monitoraggio sistematico degli ambienti

digitali e sull'analisi dei dati.

L'attività di ricerca, riferita al periodo aprile-giugno 2026, si sviluppa in continuità con il precedente monitoraggio, ampliandone

progressivamente il perimetro di osservazione mediante l'approfondimento di ulteriori componenti dell'ecosistema digitale del gioco

online illegale emerse nel corso delle attività di monitoraggio. Le nuove evidenze raccolte hanno inoltre consentito di ampliare

significativamente il campione censito dall'Osservatorio, che oggi comprende circa 1.000 siti di gioco online illegale, rafforzando la

capacità di osservazione delle dinamiche evolutive del fenomeno.

Nel presente report l'attenzione è rivolta, in particolare, ai canali di accesso e agli strumenti attraverso i quali gli operatori illegali

acquisiscono, mantengono e fidelizzano la propria utenza. L'analisi approfondisce il ruolo delle community Telegram quali punto

stabile di contatto tra operatori e utenti, ricostruendone le modalità di funzionamento, le strategie di comunicazione e le tecniche

utilizzate per garantire la continuità dell'offerta anche a seguito dell'inibizione dei domini.

Parallelamente, il report sviluppa un'analisi delle principali sorgenti del traffico referral attraverso lo studio delle cosiddette pagine

bonus e approfondisce il ruolo dei motori di ricerca nella permanenza online dei brand illegali. L'osservazione dell'indicizzazione dei

cosiddetti domini madre evidenzia infatti come questi ultimi costituiscano un elemento strutturale delle infrastrutture digitali

riconducibili ai principali operatori illegali, consentendo di intercettare gli utenti provenienti dai risultati organici dei motori di ricerca e

di reindirizzarli verso i domini gemelli progressivamente attivati a seguito dei provvedimenti di inibizione.
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Una specifica linea di approfondimento è inoltre dedicata all'analisi dei dati di traffico web. Attraverso la ricostruzione dei volumi di

traffico, delle principali sorgenti di accesso e della composizione dei dispositivi utilizzati dagli utenti, il report analizza le strategie

adottate dagli operatori illegali prima e dopo l'inibizione dei domini, evidenziando le modalità con cui le diverse infrastrutture

digitali riorganizzano i propri canali di acquisizione, trasferiscono l'utenza verso i domini gemelli e garantiscono la continuità

operativa del brand.

L'attività di monitoraggio ha inoltre consentito di individuare ulteriori manifestazioni del fenomeno, tra cui l'utilizzo di contenuti clone

riferiti a concessionari autorizzati, l'impiego di bot Telegram basati su sistemi di Intelligenza Artificiale in grado di individuare

presunte anomalie nell'RTP delle slot più conosciute e nuove modalità di interazione tra motori di ricerca, piattaforme di messaggistica

e siti di gioco online illegali.

Il presente report si configura pertanto come un ulteriore sviluppo dell'attività dell'Osservatorio, finalizzato ad ampliare

progressivamente il modello di osservazione del fenomeno e a ricostruire, con un livello di dettaglio sempre maggiore, le relazioni tra i

diversi strumenti, canali e infrastrutture digitali che caratterizzano il sistema del gioco online illegale.



Nel precedente report, l'Osservatorio ha analizzato le principali modalità attraverso cui gli utenti vengono intercettati e indirizzati

verso il circuito del gioco online illegale, ricostruendo il percorso che conduce dall'esposizione ai contenuti promozionali sui social o

su altri spazi del web, fino all'accesso alle piattaforme di gioco non autorizzate, con un focus su ciò che sta in mezzo a questo

percorso, ovvero il link motore.

L'attività di ricerca ha evidenziato come tale percorso si sviluppi attraverso una pluralità di canali di traffico, ciascuno dei quali

contribuisce, con modalità differenti, alla diffusione dell'offerta illegale.

Un primo livello di acquisizione degli utenti è rappresentato dai social network, individuati come il principale ambiente di

osservazione del fenomeno. Come illustrato nel precedente report, l'analisi delle inserzioni pubblicitarie diffuse sulle piattaforme

social ha infatti costituito il punto di partenza dell'attività di monitoraggio dell'Osservatorio, consentendo di intercettare l'offerta

di gioco illegale, ricostruire i percorsi di navigazione degli utenti e individuare i siti oggetto dell'attività di analisi.

1. CANALI DI ACCESSO DIRECT – TELEGRAM NEL 

SISTEMA DI GIOCO ONLINE ILLEGALE
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1.1 I canali Telegram nel sistema di gioco online illegale



Accanto ai social network, il precedente report ha evidenziato come l'accesso ai siti di gioco illegale possa svilupparsi anche

attraverso il traffico Organic, generato dagli utenti che ricercano attivamente bonus, offerte o altri contenuti mediante i motori di

ricerca; attraverso il traffico Referral, alimentato da pagine dedicate, siti specializzati, link con promozioni proposti da influencer

e altri contenuti che indirizzano gli utenti verso piattaforme non autorizzate; nonché attraverso il traffico Display, costituito da

banner e altri contenuti pubblicitari visual distribuiti all'interno di spazi del web e applicazioni di terzi.

Tra i diversi canali analizzati, particolare rilievo è stato attribuito al traffico Direct, individuato come uno degli indicatori più

significativi del grado di fidelizzazione raggiunto dagli utenti nei confronti del circuito illegale di gioco online.

Come evidenziato nel precedente report, tale categoria comprende gli utenti che raggiungono direttamente il sito di gioco

digitandone il dominio sul motore di ricerca (es. Google), utilizzando collegamenti salvati tra i preferiti oppure accedendo

attraverso ambienti esterni al browser, quali applicazioni di messaggistica privata a circuito chiuso e community online.

A differenza degli altri canali di traffico, il Direct non rappresenta soltanto una modalità tecnica di accesso alle piattaforme, ma

costituisce un indicatore comportamentale della relazione ormai consolidata tra operatore illegale e utente. In tali circostanze,

infatti, il giocatore non viene più intercettato attraverso campagne pubblicitarie o contenuti promozionali, ma ricerca

autonomamente la piattaforma oppure permane stabilmente all'interno di ambienti nei quali riceve aggiornamenti (es. nuovi

bonus, possibilità di ricevere i bonus senza alcun previo deposito, altri siti di gioco o nuovi giochi che vengono offerti dentro queste

piattaforme, ecc.), comunicazioni e nuovi collegamenti per accedervi, in particolar modo a seguito di provvedimenti di inibizione

del dominio.
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È proprio nell'ambito dell'approfondimento dedicato a questa componente del traffico Direct che è emerso un ulteriore elemento

di particolare interesse: nel corso delle attività di monitoraggio sviluppate sui siti di gioco online non autorizzati, l'Osservatorio ha

infatti rilevato come, pressoché sistematicamente, ciascuna piattaforma illegale di gioco risultasse associata ad un proprio canale

Telegram dedicato, seguito da community composte, in molti casi, da decine di migliaia di utenti fidelizzati a quel brand.

Questa circostanza ha rappresentato un primo elemento di attenzione.

La presenza ricorrente di un canale Telegram associato ai siti analizzati ha infatti consentito di osservare come tale piattaforma

non costituisca un semplice strumento di comunicazione accessorio, ma rappresenti una componente strutturale dell'intero circuito

del gioco online illegale. In particolare, l'attività di monitoraggio ha evidenziato come tali community rimangano attive anche nel

caso in cui il sito di gioco venga sottoposto a provvedimenti di inibizione.

Questa evidenza assume particolare rilievo se letta congiuntamente ai risultati emersi nel precedente report in relazione al

fenomeno dei siti "gemelli". Come già osservato, infatti, gli operatori illegali sono in grado di sostituire rapidamente i domini

oggetto di inibizione attraverso nuovi siti perfettamente analoghi, mantenendo:

• invariata l'esperienza di gioco dell'utente;

• registrati i dati degli utenti;

• depositato il denaro nel wallet digitale.
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L'analisi dei canali Telegram consente di comprendere uno degli elementi che rende possibile quella che nello scorso report

abbiamo definito "immortalità operativa", nei confronti delle strutture illegali online.

La community, infatti, non rimane collegata al singolo dominio, ma al canale Telegram. È attraverso quest'ultimo che gli operatori

illegali comunicano i nuovi indirizzi di accesso, consentendo agli utenti di raggiungere il sito "gemello" e di proseguire l'attività di

gioco con fluidità e continuità. Ne deriva che la relazione instaurata con gli utenti non dipende dalla permanenza online del

singolo dominio, bensì dalla capacità dell'operatore di mantenere attiva la propria community all'interno della piattaforma di

messaggistica.

Alla luce di quanto osservato, l'Osservatorio ha ritenuto opportuno dedicare uno specifico approfondimento ai canali Telegram

utilizzati nell'ambito del gioco online illegale, con l'obiettivo di comprenderne la diffusione, le modalità di funzionamento e il ruolo

assunto all'interno delle strategie di acquisizione e fidelizzazione degli utenti.

L'indagine è stata sviluppata attraverso una metodologia che ha combinato l'utilizzo di piattaforme di analisi del traffico web, la

ricostruzione dei collegamenti riconducibili ai diversi brand, la ricerca organica manuale e l'impiego di software specializzati per

l'individuazione dei canali Telegram. Tale approccio ha consentito di intercettare un numero significativo di canali Telegram a

community in lingua italiana riconducibili, direttamente o indirettamente, alla promozione di siti illegale di gioco online.

L'attività di monitoraggio ha consentito di individuare un trend: ad ogni brand forte e posizionato di gioco online illegale,

corrisponde il relativo canale Telegram nel quale l'operatore illegale mantiene fidelizzata la sua community, la aggiorna, la

mantiene nel circuito illegale.
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L'attività di analisi non si è limitata alla mera individuazione dei canali Telegram, ma ha consentito di approfondirne le modalità di

funzionamento, le tecniche di comunicazione adottate e le strategie utilizzate per mantenere un rapporto continuativo con la

propria utenza.

Proprio nel corso di tale approfondimento è emersa una nuova manifestazione del fenomeno dei contenuti clone, diversa da

quella già analizzata nel precedente report con riferimento ai siti web.

L'indagine ha infatti evidenziato l'esistenza di campagne pubblicitarie e di canali Telegram che utilizzano illecitamente il nome, il

marchio e, in alcuni casi, gli elementi grafici riconducibili a concessionari autorizzati operanti sul mercato italiano. Analogamente a

quanto osservato per i siti clone, anche in questo caso l'obiettivo appare quello di sfruttare la notorietà del concessionario

autorizzato per intercettare utenti. Il percorso non è lineare, spesso un’inserzione clone (come un post o una story) può rimandare

gli utenti:

• a canali Telegram generici, dove l’operatore illegale diffonde siti illegali generici;

• a canali Telegram clone, dove l’operatore diffonde siti illegali generici o siti clone.
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L'attività di monitoraggio ha consentito di individuare numerosi canali Telegram in lingua italiana, caratterizzati da community di

dimensioni particolarmente rilevanti. Tra i principali canali riconducibili alla promozione di siti di gioco online illegali figurano

TRUCCO 777 ELITE CLUB, con 91.808 iscritti, DESTINAZIONE JACKPOT, con 76.503 iscritti, BigWinSlot, con 17.537 iscritti e

Miguel Duarte, con 15.755 iscritti.

Nell’ambito dell’attività di monitoraggio dedicata al fenomeno sono stati individuati diversi canali Telegram clone. Come esempio

per la presente analisi verrà approfondito il canale Telegram clone “CASINO SLOT ONLINE SISAL”, che al momento della

rilevazione contava 84.185 iscritti.

L'analisi dei canali Telegram consente pertanto di aggiungere un ulteriore tassello alla comprensione delle strategie adottate

dagli operatori non autorizzati. Se il precedente report aveva evidenziato il ruolo svolto dai social network nell'acquisizione degli

utenti, l'importanza dei sistemi di reindirizzamento individuati nel link motore, il fenomeno dei siti "gemelli" e il valore del traffico

Direct quale indicatore di fidelizzazione, il presente approfondimento mostra come tali dinamiche trovino continuità anche

all'interno delle piattaforme di messaggistica privata a circuito chiuso, che rappresentano oggi uno dei principali strumenti

attraverso cui gli operatori mantengono il contatto con la propria utenza e garantiscono la continuità dell'offerta anche a seguito

dei provvedimenti di inibizione dei domini.
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BigWinSlot – canale Telegram italiano come punto d’accesso ai siti illegali

Nell’ambito dell’attività di monitoraggio è stato individuato il canale Telegram italiano “BigWinSlot – [TRUCCHI SLOT CASINO]”, che

al momento della rilevazione contava 17.537 iscritti. Il canale promuove presunti sistemi in grado di garantire vincite sulle slot machine

attraverso la diffusione di “trucchi” o strategie presentate come efficaci per ottenere profitti elevati.
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L’analisi dei contenuti pubblicati evidenzia uno schema ricorrente: all’utente vengono prospettati guadagni proporzionati all’importo

del deposito, accompagnati dall’indicazione di specifiche modalità operative e dall’invito a registrarsi su un determinato server o sito

di gioco. Nel caso esaminato, il contenuto relativo alla slot Fire Express 2 reindirizza gli utenti verso il dominio spinanga9314.com,

presentato come piattaforma sulla quale applicare il presunto metodo di gioco (il volume di traffico generato da spinanga9314 è

consultabile nella tab.8).

BigWinSlot – canale Telegram come collegamento diretto con spinanga9314.com 
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CASINO SLOT ONLINE SISAL – canale Telegram italiano clone

Il contenuto promozionale fa leva su bonus di benvenuto particolarmente elevati, prospettando fino al 150% sul primo deposito, 200

giri gratuiti e la possibilità di conseguire vincite di importo elevato sul sito proposto dall’operatore. La comunicazione è ulteriormente

rafforzata dal richiamo a presunti giocatori già vincitori, così da accrescere la credibilità dell’offerta e incentivare la registrazione al

sito illegale.
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Alla luce di quanto riportato nel paragrafo precedente, l'Osservatorio ha ritenuto opportuno approfondire un ulteriore profilo del

fenomeno, ricostruendo il percorso che un utente può seguire attraverso una normale ricerca sul motore di ricerca Google per

raggiungere questi canali Telegram.

L'obiettivo dell'analisi è evidenziare come i canali Telegram dedicati ai singoli brand risultino facilmente individuabili mediante i

risultati organici del motore di ricerca, contribuendo ad ampliarne la visibilità e l'accessibilità.

A tal fine è stata effettuata una ricerca sul motore di ricerca Google utilizzando la query "migliori casino Telegram", individuata

quale espressione ricorrente utilizzata dagli utenti interessati a reperire piattaforme di gioco online associate a community presenti su

Telegram.

Il primo risultato organico restituito dalla ricerca rimanda alla pagina https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/ del portale

Bitcoin.com, dedicata ai cosiddetti Telegram Casino. La pagina raccoglie numerosi siti di gioco online legali e illegali corredati da

descrizioni, offerte promozionali e collegamenti diretti alle rispettive piattaforme.

L'attività di monitoraggio non si è limitata all'analisi della pagina restituita dal motore di ricerca. I siti promossi sono stati infatti

utilizzati quale campione di indagine e analizzati singolarmente, al fine di verificare la presenza di canali Telegram o di ulteriori

community associate ai rispettivi brand.

1.2 La reperibilità dei canali Telegram attraverso i motori di ricerca 

https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
https://www.bitcoin.com/it/gambling/telegram/
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L'analisi ha evidenziato come ciascuno dei principali siti esaminati risultasse collegato ad un proprio canale Telegram dedicato e

in un caso ad un canale Discord, composti da community internazionali. In particolare:

• il sito 1xBit (https://1xbitx.com/it) risulta associato al canale Telegram @sportsbook_1xBit, composto da 95.035 iscritti;

• il sito TonWin (https://tonwin.xyz/en) al canale @TonPlay_Official_EN, con 45.965 iscritti;

• Il sito AMPM Casino (https://ampm.casino/) al canale @ampmcasino, con 24.706 iscritti;

• Il sito Crashino (https://www.crashino.com/en) al canale @CrashinoPlay, seguito da 20.474 iscritti;

• Per il sito Qzino (https://qzino.io/) è stato invece individuato un collegamento diretto al server Discord ufficiale, composto da

13.336 membri.

Le evidenze emerse mostrano come una semplice ricerca organica conduca rapidamente a pagine che sponsorizzano siti illegali e,

attraverso questi ultimi, ai rispettivi canali Telegram dedicati, rendendo tali community facilmente accessibili agli utenti.

https://1xbitx.com/it
https://1xbitx.com/it
https://1xbitx.com/it
https://1xbitx.com/it
https://1xbitx.com/it
https://1xbitx.com/it
https://1xbitx.com/it
https://tonwin.xyz/en
https://tonwin.xyz/en
https://tonwin.xyz/en
https://tonwin.xyz/en
https://tonwin.xyz/en
https://ampm.casino/
https://ampm.casino/
https://ampm.casino/
https://ampm.casino/
https://ampm.casino/
https://www.crashino.com/en
https://www.crashino.com/en
https://www.crashino.com/en
https://www.crashino.com/en
https://www.crashino.com/en
https://www.crashino.com/en
https://www.crashino.com/en
https://qzino.io/
https://qzino.io/
https://qzino.io/
https://qzino.io/
https://qzino.io/
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Il medesimo approccio metodologico è stato successivamente applicato al secondo risultato organico restituito dalla ricerca,

rappresentato dalla pagina https://noxwin.com/it/casino/telegram, anch'essa dedicata alla sponsorizzazione di siti di gioco online

associati a Telegram.

Anche in questo caso i siti promossi sono stati utilizzati quale campione di analisi, ricostruendo per ciascuno di essi i collegamenti alle

rispettive community.

Tra i casi esaminati è stato approfondito il sito PlayGlobal6, risultato riconducibile al brand BC.GAME.

L'analisi della piattaforma ha consentito di individuare il canale Telegram ufficiale del brand, costituito da una community

internazionale composta da 777.606 iscritti, nonché il relativo server Discord, che registra 24.757 membri.

Anche il secondo risultato organico analizzato conferma il medesimo modello già osservato nel primo caso di studio: la ricerca sul web

conduce a pagine che promuovono siti di gioco online e, attraverso questi ultimi, ai rispettivi canali Telegram dedicati, evidenziando

come tali community siano facilmente individuabili mediante una normale ricerca effettuata sul motore di ricerca.

https://noxwin.com/it/casino/telegram
https://noxwin.com/it/casino/telegram
https://noxwin.com/it/casino/telegram
https://noxwin.com/it/casino/telegram
https://noxwin.com/it/casino/telegram
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Nel complesso, le evidenze emerse confermano quanto già rilevato nel precedente approfondimento in merito al ruolo strutturale dei

canali Telegram nell'ecosistema del gioco online illegale e aggiungono un ulteriore elemento di rilievo: le community dedicate ai singoli

brand non solo risultano sistematicamente associate ai siti di gioco online illegale, ma sono altresì facilmente reperibili attraverso i

risultati organici del motore di ricerca Google.

L'analisi evidenzia inoltre come tale modello organizzativo non riguardi esclusivamente i canali in lingua italiana già osservati

dall'Osservatorio, ma trovi riscontro anche in community internazionali, prevalentemente in lingua inglese, caratterizzate da decine e,

in alcuni casi, centinaia di migliaia di iscritti.

Tale circostanza assume particolare rilievo poiché un canale Telegram in lingua inglese o comunque non in lingua italiana, non deve

necessariamente essere interpretato come destinato esclusivamente ad un pubblico internazionale. Le analisi del traffico web generato

da ogni sito presente nel campione Nexus mostra infatti come, nella maggior parte dei casi, solo una quota degli accessi provenga

dall'Italia, mentre la restante parte è distribuita tra uno o più Paesi. Ciò evidenzia come le piattaforme illegali possano operare

secondo una logica transnazionale, utilizzando i medesimi strumenti di comunicazione per raggiungere contemporaneamente utenti

appartenenti a paesi e mercati differenti.

In questo contesto, l’operatore illegale può modulare la propria strategia di acquisizione in funzione degli obiettivi commerciali

perseguiti in un determinato periodo. È quindi plausibile che un inserzionista stabilito in un determinato Paese decida, per alcune

settimane, per alcuni mesi o anche per periodi più lunghi, di concentrare i propri investimenti promozionali sul mercato italiano,

senza la necessità di creare infrastrutture dedicate. Questo elemento conferma, ancora una volta, la natura estremamente flessibile e

dinamica delle infrastrutture di gioco online illegale, capaci di adattare rapidamente le proprie strategie di penetrazione ai mercati

ritenuti di volta in volta più remunerativi.
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Ricerca organica: un caso studio
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1.3 Bot Telegram IA - individuazione di presunte anomalie nelle slot online

L'approfondimento sviluppato nel precedente paragrafo ha evidenziato come Telegram rappresenti uno dei canali d’accesso

attraverso cui gli operatori del gioco online illegale mantengono un rapporto continuativo con la propria community e ne favoriscono il

reindirizzamento verso siti di gioco illegali o verso siti gemelli di domini appena inibiti.

Proprio nel corso dell'attività di monitoraggio dei contenuti diffusi attraverso Telegram è emersa un'ulteriore modalità di acquisizione

degli utenti, caratterizzata dall'impiego di bot Telegram che promuovono sistemi di Intelligenza Artificiale in grado di individuare

presunte anomalie nelle slot online più conosciute e utilizzate dagli utenti italiani.

Come illustrato nel precedente report, l'attività di monitoraggio dell'Osservatorio prende avvio dall'analisi delle inserzioni

pubblicitarie diffuse sui social network e, in particolare, sulla piattaforma Instagram. Anche in questo caso, l'analisi delle campagne

promozionali ha consentito di ricostruire l'intero percorso attraverso cui l'utente viene progressivamente indirizzato verso piattaforme

di gioco online illegali.

Le inserzioni individuate non promuovono direttamente un sito di gioco, bensì pubblicizzano un sistema di Intelligenza Artificiale capace

di monitorare costantemente le slot online autorizzate e di individuare automaticamente presunte anomalie che, secondo quanto

dichiarato dagli operatori illegali, aumenterebbero temporaneamente le probabilità di vincita. Il messaggio pubblicitario invita quindi

l'utente ad accedere gratuitamente al servizio per ricevere le segnalazioni generate dal sistema IA.
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Selezionando l'inserzione, l'utente viene reindirizzato verso un sito dedicato, nel quale vengono illustrate le funzionalità del servizio e

le modalità di accesso. In questa fase, il sistema di Intelligenza Artificiale viene presentato come uno strumento esclusivo, capace di

individuare in tempo reale presunte opportunità date da malfunzionamenti o anomalie di gioco non ancora disponibili agli altri utenti.

Per poter ricevere tali segnalazioni, il sito invita l'utente ad avviare un bot Telegram.

Un bot Telegram è un account automatizzato della piattaforma di messaggistica, programmato per interagire automaticamente con

gli utenti attraverso l'invio di messaggi e notifiche senza l'intervento diretto di un operatore umano. A differenza degli altri canali

Telegram, utilizzati prevalentemente per la diffusione di comunicazioni o di siti gemelli ad una community, il bot consente un'interazione

automatica con il singolo utente e rappresenta lo strumento attraverso cui vengono trasmesse le segnalazioni generate dal sistema

di Intelligenza Artificiale.

Una volta attivato, il bot mantiene costantemente il contatto con l'utente e invia notifiche automatiche ogniqualvolta dichiara di aver

individuato una nuova anomalia.

L'attività di monitoraggio ha evidenziato come tali notifiche presentino una struttura sostanzialmente uniforme. Ogni messaggio

comunica che il sistema di Intelligenza Artificiale ha appena individuato un'anomalia RTP su una specifica slot online legale e riporta

una serie di informazioni volte a conferire credibilità alla segnalazione: il nome della slot, il casinò presso il quale l'anomalia sarebbe

stata rilevata, il valore del presunto RTP, il livello di affidabilità attribuito dall'Intelligenza Artificiale, il tempo residuo entro il quale

l'anomalia rimarrebbe disponibile e una stima della possibile vincita.

Contestualmente, il bot invita l'utente ad agire immediatamente. Attraverso il pulsante "Gioca ora", viene infatti trasmesso il link

diretto al sito di gioco illegale presso la quale la presunta anomalia sarebbe stata individuata. Una volta aperto il collegamento,

l'utente viene invitato a registrarsi, effettuare un deposito in denaro e seguire una precisa sequenza di puntate sulla slot online

indicata dal sistema.



19

L'esempio riportato di seguito, acquisito nel corso dell'attività di monitoraggio, ricostruisce il percorso dell’utente: dall’inserzione

sui social network, passando per il sito web informativo del bot, fino al bot Telegram che rimanda al sito illegale.

PUBBLICITÀ SOCIAL SITO WEB DEL BOT BOT TELEGRAM BOT TELEGRAM ANOMALIA RTP
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ANOMALIA RTP – Segnale appena emerso

Anomalia RTP rilevata 56 secondi fa. Non ancora pubblica.

Slot: Golden Sphinx

Casinò: BassBet

RTP rilevato: 105,4% (norma 95,7%)

Confidenza IA: 94%

Finestra utile: ancora 72 minuti

Vincita stimata: da 290 € a 483 € (con bankroll iniziale di 40 €)

PROTOCOLLO

Tocca "Gioca ora";

• registrati sulla piattaforma indicata;

• effettua un deposito minimo di 40 €;

• apri la slot segnalata;

• esegui la sequenza di gioco indicata;

• interrompi il gioco una volta raggiunto il profitto.

L’interazione con il bot indirizza gli utenti al sito illegale bassbet-3072.com.

Il messaggio si conclude riportando la testimonianza di un utente che dichiara di aver ottenuto una

vincita attraverso il medesimo procedimento e specificando che il sistema funzionerebbe

esclusivamente con credito reale.

Anomalia RTP - un caso emerso dall’analisi del fenomeno
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L'analisi di tali comunicazioni pubblicitarie evidenzia come l’individuazione dell'anomalia rappresenti il principale elemento utilizzato

dagli inserzionisti illegali per attrarre e convincere l'utente. Il ricorso a termini quali "Intelligenza Artificiale", "anomalia RTP",

"confidenza del modello" e "finestra utile", unitamente alla presenza di dati numerici e indicazioni operative dettagliate,

contribuisce a conferire alle segnalazioni un'apparente attendibilità tecnica.

L'obiettivo del bot, tuttavia, non consiste nel limitarsi a notificare una presunta anomalia. La segnalazione costituisce piuttosto lo

strumento attraverso cui l'utente viene indotto ad utilizzare il collegamento diretto trasmesso dal bot, accedere al sito di gioco illegale,

completare la registrazione ed effettuare un deposito con denaro reale.

Il percorso ricostruito dall'Osservatorio risulta pertanto chiaramente definito:

• l'inserzione pubblicitaria intercetta l'utente su Instagram;

• il sito dedicato al bot presenta il sistema di Intelligenza Artificiale che individua presunte anomalie nelle slot online legali;

• l’utente verrà indirizzato dal sito alla chat Telegram dove, all’interno, opera il bot;

• il bot Telegram diventa il punto di contatto stabile con l'utente, inviando notifiche automatiche ogni volta che dichiara di aver

individuato una nuova anomalia;

• ciascuna notifica contiene il collegamento diretto al sito di gioco illegale e induce l'utente ad accedervi per sfruttare la presunta

opportunità di vincita.

Alla luce di quanto osservato, il riferimento all'Intelligenza Artificiale appare funzionale principalmente a rafforzare la credibilità del

messaggio e ad aumentare la fiducia dell'utente. Il bot Telegram assume invece il ruolo di intermediario tra il contenuto promozionale

e la piattaforma di gioco online illegale, trasformando ogni presunta anomalia individuata in un'occasione per indirizzare gli utenti

verso operatori privi di concessione nazionale.



Nel precedente report dell’Osservatorio, l’analisi dei principali canali d’accesso ai siti illegali aveva evidenziato come una quota

significativa degli accessi di utenti italiani alle piattaforme di gioco illegali provenisse dal canale dei referra link (il traffico referral).

L’esame, svolto nel precedente Report, dei canali d’accesso al circuito di gioco online illegale aveva infatti mostrato come, accanto agli

accessi diretti (traffico direct), ai motori di ricerca (traffico direct/organic) e ai social network, un ruolo particolarmente rilevante fosse

svolto da collegamenti provenienti da siti esterni che indirizzano gli utenti verso altri siti o piattaforme di gioco illegale.

In quella sede l’Osservatorio aveva anticipato l’intenzione di approfondire la natura di tali sorgenti di traffico, al fine di comprendere

quali tipologie di pagine alimentassero il fenomeno e con quali modalità intercettassero gli utenti.

Il presente approfondimento si inserisce proprio in tale percorso di ricerca, sviluppando un’analisi delle cosiddette “pagine bonus”, che

rappresentano una delle principali componenti del traffico referral che indirizza gli utenti italiani verso il sistema di gioco illegale.

2. CANALI DI ACCESSO REFERRAL – LE PAGINE DI 

BONUS NEL SISTEMA DI GIOCO ONLINE ILLEGALE
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2.1 I motori di ricerca come punto di accesso al sistema di gioco online illegale 
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Per farlo, l’Osservatorio ha dovuto rispondere ad una specifica domanda: quali sono le ricerche che gli utenti effettuano quando

intendono individuare piattaforme di gioco online o offerte promozionali?

Per rispondere a tale quesito è stato utilizzato il sistema di monitoraggio sviluppato dall'Osservatorio, basato su software di social e

web monitoring che, attraverso un sistema di alert automatici, intercettano e archiviano continuativamente i contenuti pubblicati sul web

riconducibili al settore del gioco online. Il sistema monitora siti internet, blog, social network, piattaforme video e altri ambienti digitali,

consentendo di individuare le espressioni maggiormente ricorrenti utilizzate nei contenuti di promozione del gioco.

L'analisi del materiale raccolto ha evidenziato come numerosi contenuti, in particolare quelli pubblicati su YouTube e sugli altri canali

social, facciano ricorso con elevata frequenza ad espressioni quali "migliori casinò online non AAMS", "casinò non AAMS con

bonus" e formulazioni analoghe, spesso unite alla possibilità di usufruire di questi bonus anche senza previo deposito in denaro sul

wallet digitale.

Si tratta di espressioni ricorrenti utilizzate per intercettare utenti interessati a piattaforme che promettono bonus di benvenuto, offerte

promozionali e condizioni di gioco percepite come più vantaggiose rispetto a quelle disponibili nel circuito regolamentato.

Proprio la ricorrenza di tali formulazioni ha portato l'Osservatorio ad approfondirne il comportamento sui motori di ricerca,

simulando il percorso di un utente che, dopo essere stato esposto a tali contenuti promozionali, decidesse di utilizzare le medesime

espressioni come chiave di ricerca.

L'obiettivo era verificare quali risultati venissero restituiti dai motori di ricerca, comprendere le modalità di indicizzazione dei contenuti

e ricostruire il successivo percorso digitale che conduce l'utente verso l'offerta di gioco illegale.
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L’analisi ha evidenziato come, nella maggior parte dei casi, i risultati della ricerca non conducono direttamente ai siti di gioco online,

bensì a pagine dedicate alla comparazione di bonus e offerte promozionali: le pagine bonus.

Tali pagine raccolgono recensioni, classifiche, confronti tra operatori e offerte commerciali relative ad un numero estremamente

elevato di piattaforme di gioco e costituiscono il principale punto di raccordo tra i motori di ricerca e il circuito del gioco online

illegale.

Dal punto di vista funzionale, esse operano come veri e propri aggregatori dell'offerta, consentendo all'utente di confrontare

rapidamente bonus di benvenuto, promozioni, modalità di pagamento, importi minimi di deposito e ulteriori caratteristiche commerciali,

selezionando con immediatezza la piattaforma ritenuta maggiormente conveniente.

L'attività di monitoraggio ha inoltre evidenziato un ulteriore elemento di interesse: all'interno delle medesime pagine bonus risultano

frequentemente presenti, accanto a piattaforme di gioco prive di concessione nazionale, anche concessionari regolarmente

autorizzati ad operare sul mercato italiano.

In numerosi casi osservati, i concessionari autorizzati occupano le prime posizioni delle classifiche o delle comparazioni proposte,

mentre gli operatori privi di concessione nazionale sono collocati nelle posizioni immediatamente successive. Tale configurazione

contribuisce a ricreare un ambiente che, agli occhi dell'utente, appare affidabile e riconducibile al circuito regolamentato.

L'elemento di maggiore interesse emerso dall'attività di monitoraggio riguarda tuttavia l'estensione dell'offerta presente all'interno di

tali pagine: nel corso delle verifiche sono stati individuati portali che raccolgono alcune decine di operatori, ma anche pagine che

ospitano centinaia, e in alcuni casi diverse centinaia di piattaforme di gioco, tutte raggiungibili mediante collegamenti diretti.
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Una singola pagina bonus indicizzata dai motori di ricerca può pertanto rappresentare il punto di accesso ad una parte significativa

dell'offerta di gioco online illegale disponibile sul web, consentendo all'utente di raggiungere, da un unico ambiente digitale, un

numero estremamente elevato di siti illegali.

Alla luce di quanto osservato, tali pagine assumono un ruolo centrale nell'ecosistema del gioco online non autorizzato: esse non si

limitano infatti a fornire informazioni comparative, ma svolgono una funzione di intermediazione tra i motori di ricerca e le

piattaforme di gioco, concentrando in un unico ambiente digitale un'offerta estremamente ampia e semplificando il percorso che

conduce l'utente verso gli operatori illegali.



Come illustrato nel precedente report dell'Osservatorio, attraverso l’approfondimento del caso studio Boomerang-bet, una delle

principali evidenze emerse nel corso delle attività di monitoraggio riguarda la capacità delle infrastrutture illegali di garantire la

continuità della propria operatività attraverso l’immediata sostituzione dei domini oggetto di inibizione con i nuovi domini “gemelli”, che

sostituiscono automaticamente quelli inibiti, dando vita ad una vera e propria “immortalità operativa”.

Tra i casi analizzati, il brand Boomerang-bet rappresenta un esempio particolarmente significativo delle modalità con cui tale continuità

operativa viene assicurata. Nel precedente approfondimento era stato infatti evidenziato come, a seguito dell'inibizione del dominio

operativo boomerang-bet5983.com, la piattaforma fosse stata rapidamente resa accessibile mediante il dominio boomerang-

bet9832.com, raggiungibile attraverso un sistema di reindirizzamento automatico dell’utenza.

L'attività di monitoraggio ha infatti consentito di individuare un ulteriore elemento di rilievo: l'analisi ha evidenziato come il punto di

continuità tra l'infrastruttura illegale e l’utenza italiana non coincida con i singoli domini operativi, destinati ad essere progressivamente

sostituiti a seguito di inibizioni o blocchi, bensì con il “dominio madre” associato al brand, https://boomerang-bet.com/.

3. CANALI DI ACCESSO ORGANIC – IL RUOLO DEI 

MOTORI DI RICERCA E L’IMMORTALITA’ OPERATIVA 
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3.1 Boomerang-bet.com – un caso studio di un dominio “madre”
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Quest'ultimo costituisce infatti il riferimento stabile del brand sul web, facilmente riconoscibile dagli utenti, permane online e continua a

risultare indicizzato nei risultati organici dei motori di ricerca (in poche parole, cercando Boomerang-bet su Google, appare subito il

dominio madre https://boomerang-bet.com/ come primo risultato della ricerca online).

Le attività di monitoraggio hanno consentito di osservare come i domini operativi vengano progressivamente sostituiti nel tempo. A

seguito di inibizione del dominio boomerang-bet5983.com, la piattaforma è stata resa accessibile mediante il sito gemello

boomerang-bet9832.com e, successivamente, attraverso il gemello 0101b00merang-bet.com/it/, osservato nel corso del trimestre

aprile-maggio-giugno.

Le verifiche effettuate nell'ambito del presente monitoraggio hanno tuttavia evidenziato come anche quest'ultimo dominio sia stato nel

frattempo oggetto di inibizione da parte dell'Agenzia delle Dogane e dei Monopoli (ADM). In sostituzione risulta attualmente

operativo il dominio https://boomerang-bet2237.com/it/, confermando il ricorso ad una continua e repentina rigenerazione degli

indirizzi utilizzati dalle infrastrutture illegali.

L'evoluzione osservata conferma la persistenza del medesimo modello operativo: a fronte dell'inibizione del dominio utilizzato in un

determinato momento, l’operatore illegale rende istantaneamente disponibile un nuovo indirizzo, mantenendo invariato il meccanismo

di accesso per gli utenti. Questi ultimi continuano infatti a ricercare il brand "Boomerang-bet" oppure ad accedere direttamente al

dominio principale https://boomerang-bet.com/, dal quale vengono automaticamente reindirizzati verso il gemello operativo e

attivo in quel momento.

Tale meccanismo consente di preservare la continuità operativa del sito di gioco illegale, anche a seguito dei provvedimenti di

inibizione dei singoli domini. L'utente, infatti, non è tenuto a conoscere i nuovi indirizzi progressivamente attivati, essendo sufficiente

mantenere quale riferimento il brand o il dominio principale ad esso associato, che continua a svolgere la funzione di punto di accesso

all'infrastruttura.

https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
https://boomerang-bet2237.com/it/
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Le verifiche effettuate confermano che il dominio madre https://boomerang-bet.com/ continua a rappresentare il principale nodo di

redistribuzione del traffico verso i domini operativi via via attivati. La sua permanenza online, unitamente alla presenza nei risultati

organici dei motori di ricerca e alla diffusione attraverso i diversi canali digitali utilizzati dagli utenti – quali gruppi Telegram nei quali

l’operatore illegale condivide alla sua community il nuovo sito gemello attivo o il dominio madre, community Discord, social network,

pagine di bonus, piattaforme di condivisione di contenuti – consente di mantenere il collegamento con la community di riferimento e

di indirizzarla verso i nuovi domini resi progressivamente disponibili a seguito di provvedimenti di inibizione.

In questo modo, gli utenti hanno almeno tre principali modalità per continuare ad interagire con i siti illegali a seguito di inibizione del

dominio:

• La ricerca organica del brand: l’interazione con il dominio madre attivo e indicizzato sui motori di ricerca indirizza gli utenti al sito

di gioco attivo in quel momento, in sostituzione di quello appena inibito.

• L’interazione con pagine di bonus, con le quali gli utenti si interfacciano attraverso pubblicità sui social o cercandole attivamente,

andando a caccia di bonus o vantaggi competitivi sulle sessioni di gioco, in quel momento attive e sponsorizzate dai brand illegali.

• L’interazione con il link del nuovo sito gemello condiviso dagli operatori illegali alla propria community sui canali Telegram o

su altre piattaforme di messaggistica a circuito chiuso, che consentono di mantenere una base utenti fidelizzata.

Il caso analizzato evidenzia pertanto come il blocco dei singoli domini operativi possa produrre effetti limitati nel tempo qualora il

dominio principale associato al brand continui a rimanere accessibile, indicizzato e pensato per convogliare il traffico verso le nuove

infrastrutture illegali predisposte dagli operatori illegali.

https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
https://boomerang-bet.com/
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La nuova attività di monitoraggio dell’Osservatorio è stata condotta nel periodo compreso tra il 1° aprile e il 30 giugno 2026,

proseguendo il percorso di rilevazione avviato nel primo trimestre dell’anno. Nel corso di tale intervallo, l’Osservatorio ha individuato

poco più di 500 ulteriori siti di gioco online illegale, che si aggiungono a quelli già censiti tra gennaio e marzo e portano il campione

Nexus a comprendere oltre 1.000 siti illegali.

I nuovi siti individuati nel trimestre aprile-giugno sono stati analizzati e quantificati applicando la medesima metodologia utilizzata nel

precedente report per il campione rilevato nel primo trimestre 2026. Tale continuità metodologica ha consentito di integrare le due

rilevazioni trimestrali e di costruire un campione semestrale omogeneo, riferito al periodo compreso tra il 1° gennaio e il 30 giugno

2026, sul quale effettuare una valutazione complessiva delle dimensioni raggiunte dal campione.

Nel semestre considerato, gli oltre 1.000 siti di gioco illegale compresi nel campione Nexus hanno generato complessivamente 37,2

milioni di accessi, riconducibili a circa 9,2 milioni di utenti italiani.

Ai dati relativi al volume di traffico è stata quindi applicata la metodologia di quantificazione economica sviluppata, in collaborazione

con CGIA Mestre, nell’ambito del primo report dell’Osservatorio. Sulla base di tale metodologia, il volume di gioco in termini di

raccolta generato dagli oltre 1.000 siti compresi nel campione Nexus può essere stimato in circa 1,5 miliardi di euro di raccolta nel

semestre. La proiezione del dato su base annuale individua in circa 3 miliardi di euro la raccolta potenziale generata dal campione

Nexus. La proiezione si riferisce esclusivamente al perimetro dei siti individuati e monitorati dall’Osservatorio e non rappresenta,

pertanto, una quantificazione complessiva dell’intero mercato di gioco online illegale in Italia.

4. IL CAMPIONE NEXUS
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4.1 I 1.000
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A partire dal prossimo report, relativo al monitoraggio che verrà condotto nel periodo 1° luglio-30 settembre 2026, la metodologia

di quantificazione economica del campione Nexus sarà ulteriormente sviluppata al fine di tenere conto di una nuova componente di

traffico: quella generata dalle applicazioni messe direttamente a disposizione degli utenti dai brand illegali.

Si tratta di applicazioni che vengono installate dagli utenti sui dispositivi e che dopo averle scaricate si comportano come tali, diverse

dalle cosiddette web app già analizzate dall’Osservatorio, le quali consistevano essenzialmente in collegamenti al sito web salvati e

visualizzati sul display dell’utente. Le applicazioni che verranno considerate nel prossimo Report costituiscono invece canali autonomi

d’accesso alla piattaforma di gioco, attraverso i quali gli utenti possono utilizzare i servizi dell’operatore senza transitare direttamente

dal relativo dominio web.

L’integrazione di questa ulteriore componente -rilevabile attraverso nuovi strumenti di monitoraggio implementati dall’Osservatorio

Nexus- permetterà di ampliare il perimetro di osservazione, andando oltre il traffico registrato sui soli domini web e di restituire una

rappresentazione progressivamente più completa e puntuale dell’effettiva capacità delle piattaforme illegali di raggiungere gli utenti

italiani e generare volumi di gioco.



5. LA TOP 20 DEL CAMPIONE DELL’OSSERVATORIO
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5.1 Volumi di traffico: accessi dall’Italia e utenti italiani attivi nel circuito di gioco online 

illegale

• In continuità con il precedente report dell’Osservatorio, sono stati aggiornati i dati relativi alla Top 10 dei siti analizzati nel

monitoraggio gennaio-marzo 2026, integrandoli con i volumi di traffico registrati nel trimestre aprile-giugno 2026. Per ciascun sito

vengono pertanto riportati, per l’intero primo semestre di osservazione, il numero di accessi provenienti dall’Italia e il numero di

utenti italiani che hanno generato tali accessi, al fine di restituire un quadro più completo dell’evoluzione del campione originario.

• Contestualmente, è stata elaborata una nuova Top 10 riferita esclusivamente ai siti illegali emersi nel periodo di monitoraggio

aprile-giugno 2026. Per tali domini sono stati ricostruiti i volumi di traffico relativi al trimestre gennaio-marzo 2026, così da

disporre, anche in questo caso, di una serie omogenea riferita all’intero semestre di osservazione.

• L’integrazione delle due graduatorie consente di disporre di un campione complessivo di 20 domini, analizzati secondo un’unica

metodologia e con un orizzonte temporale comune di sei mesi.
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1° SITO MESE ACCESSI UTENTI

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 891.528 398.609

boomerang-bet5983.com MARZO 1.227.271 412.715

boomerang-bet9832.com APRILE 318.917 163.108

boomerang-bet9832.com MAGGIO 487.212 251.839

boomerang-bet9832.com GIUGNO 46.325 20.780

2° SITO MESE ACCESSI UTENTI

leon-italy.casino GENNAIO 888.419 464.719

leon-italy.casino FEBBRAIO 213.151 114.923

leon-italy.casino MARZO 71.839 27.849

leon-italy.casino APRILE 185.127 143.428

leon-italy.casino MAGGIO 450.838 327.299

leon-italy.casino GIUGNO 184.646 150.816

3° SITO MESE ACCESSI UTENTI

crownplay2418.com GENNAIO N/A N/A

crownplay2418.com FEBBRAIO 158.561 92.403

crownplay2418.com MARZO 495.669
258.899

crownplay-9876.com APRILE 247.983 136.553

crownplay-9876.com MAGGIO 479.020 262.324

crownplay-9876.com GIUGNO 197.765 108.752

4° SITO MESE ACCESSI UTENTI

20bet-top? GENNAIO N/A N/A

20bet-top? FEBBRAIO N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 366.237 120.133

20bet-top1.com APRILE 313.022 134.412

20bet-top1.com MAGGIO 408.937 200.197

20bet-top1.com GIUGNO 251.689 131.704

5° SITO MESE ACCESSI UTENTI

robocat-5427.com GENNAIO 355.255 247.533

robocat-5427.com FEBBRAIO 334.912 134.108

robocat-5427.com MARZO 232.073 18.854

robocat-5427.com APRILE 58.798 8.928

robocat-5427.com MAGGIO 12.090 4.445

robocat-5427.com GIUGNO 143 47

Volumi di traffico: l’andamento semestrale della prima top10 Nexus relativa al 

monitoraggio gennaio – marzo 2026

Tab.1 Tab.2 Tab.3

Tab.4 Tab.5

*

* *

* Dominio inibito da ADM
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SITO MESE ACCESSI UTENTI

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 891.528 398.609

boomerang-bet5983.com MARZO 1.227.271 412.715

boomerang-bet9832.com APRILE 318.917 163.108

boomerang-bet9832.com MAGGIO 487.212 251.839

boomerang-bet9832.com GIUGNO 46.325 20.780

SITO MESE ACCESSI UTENTI

leon-italy.casino GENNAIO 888.419 464.719

leon-italy.casino FEBBRAIO 213.151 114.923

leon-italy.casino MARZO 71.839 27.849

leon-italy.casino APRILE 185.127 143.428

leon-italy.casino MAGGIO 450.838 327.299

leon-italy.casino GIUGNO 184.646 150.816

SITO MESE ACCESSI UTENTI

crownplay2418.com GENNAIO N/A N/A

crownplay2418.com FEBBRAIO 158.561 92.403

crownplay2418.com MARZO 495.669
258.899

crownplay-9876.com APRILE 247.983 136.553

crownplay-9876.com MAGGIO 479.020 262.324

crownplay-9876.com GIUGNO 197.765 108.752

SITO MESE ACCESSI UTENTI

20bet-top1? GENNAIO N/A N/A

20bet-top1? FEBBRAIO N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 366.237 120.133

20bet-top1.com APRILE 313.022 134.412

20bet-top1.com MAGGIO 408.937 200.197

20bet-top1.com GIUGNO 251.689 131.704

SITO MESE ACCESSI UTENTI

robocat-5427.com GENNAIO 355.255 247.533

robocat-5427.com FEBBRAIO 334.912 134.108

robocat-5427.com MARZO 232.073 18.854

robocat-5427.com APRILE 58.798 8.928

robocat-5427.com MAGGIO 12.090 4.445

robocat-5427.com GIUGNO 143 47

6° SITO MESE ACCESSI UTENTI

22betsfun.com GENNAIO 431.947 177.213

22betsfun.com FEBBRAIO 204.605 71.574

22betsfun.com MARZO 343.355 115.915

22betfun.com APRILE N/A N/A

22betfun.com MAGGIO N/A N/A

22betfun.com GIUGNO N/A N/A

7° SITO MESE ACCESSI UTENTI

vegasino-9884.com GENNAIO 273.807 38.883

vegasino-9884.com FEBBRAIO 194.869 33.671

vegasino-9884.com MARZO 170.548 30.101

vegasino-9839.com APRILE 1.448 340

vegasino-9839.com MAGGIO 23.842 4.658

vegasino-9839.com GIUGNO 33.129 5.439

8° SITO MESE ACCESSI UTENTI

spinanga1942.com GENNAIO 13.129 1.375

spinanga1942.com FEBBRAIO 226.772 10.844

spinanga1942.com MARZO 222.470 11.431

spinanga9314.com APRILE N/A N/A

spinanga9314.com MAGGIO N/A N/A

spinanga9314.com GIUGNO 10.442 2.386

9° SITO MESE ACCESSI UTENTI

ivibbet.net GENNAIO 109.492 34.237

ivibbet.net FEBBRAIO 90.242 28.570

ivibbet.net MARZO 90.689 32.268

ivibbet.net APRILE 99.762 40.685

ivibbet.net MAGGIO 9.480 34.690

ivibbet.net GIUGNO 64.805 42.415

10° SITO MESE ACCESSI UTENTI

onlyspins2.com GENNAIO 392 88

onlyspins2.com FEBBRAIO 157.904 72.307

onlyspins2.com MARZO 140.614 41.514

onlyspins-1174.com APRILE 48.145 14.105

onlyspins-1174.com MAGGIO 58.157 19.809

onlyspins-1174.com GIUGNO 11.358 5.033

Tab.6 Tab.7 Tab.8

Tab.9 Tab.10

* Dominio inibito da ADM

** *

*
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Volumi di traffico: l’andamento semestrale della nuova top10 Nexus relativa al 

monitoraggio aprile – giugno 2026

SITO MESE ACCESSI UTENTI

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 891.528 398.609

boomerang-bet5983.com MARZO 1.227.271 412.715

boomerang-bet9832.com APRILE 318.917 163.108

boomerang-bet9832.com MAGGIO 487.212 251.839

boomerang-bet9832.com GIUGNO 46.325 20.780

SITO MESE ACCESSI UTENTI

leon-italy.casino GENNAIO 888.419 464.719

leon-italy.casino FEBBRAIO 213.151 114.923

leon-italy.casino MARZO 71.839 27.849

leon-italy.casino APRILE 185.127 143.428

leon-italy.casino MAGGIO 450.838 327.299

leon-italy.casino GIUGNO 184.646 150.816

SITO MESE ACCESSI UTENTI

20bet-top1? GENNAIO N/A N/A

20bet-top1? FEBBRAIO N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 366.237 120.133

20bet-top1.com APRILE 313.022 134.412

20bet-top1.com MAGGIO 408.937 200.197

20bet-top1.com GIUGNO 251.689 131.704

SITO MESE ACCESSI UTENTI

robocat-5427.com GENNAIO 355.255 247.533

robocat-5427.com FEBBRAIO 334.912 134.108

robocat-5427.com MARZO 232.073 18.854

robocat-5427.com APRILE 58.798 8.928

robocat-5427.com MAGGIO 12.090 4.445

robocat-5427.com GIUGNO 143 47

1° SITO MESE ACCESSI UTENTI

sportaza? GENNAIO N/A N/A

sportaza? FEBBRAIO N/A N/A

sportaza-? MARZO N/A N/A

sportaza-7228.com APRILE 970.853 599.748

sportaza-7228.com MAGGIO 2.351.962 1.254.710

sportaza-7228.com GIUGNO 464.167 307.616

2° SITO MESE ACCESSI UTENTI

winnita-casino GENNAIO 40.185 28.055

winnita-casino FEBBRAIO 146.673 99.764

winnita-casino MARZO 280.357 152.660

winnita-casino APRILE 401.268 146.316

winnita-casino MAGGIO 241.291 71.007

casino-winnita GIUGNO 361.116 94.099

4° SITO MESE ACCESSI UTENTI

tikitaka2 GENNAIO 216.767 11.833

tikitaka2 FEBBRAIO 201.705 11.529

tikitaka2 MARZO 217.367 13.291

tikitaka2 APRILE 66.351 4.134

tikitaka-1134 MAGGIO 18.175 4.639

tikitaka-1134 GIUGNO 193.234 24.478

5° SITO MESE ACCESSI UTENTI

vipluck? GENNAIO N/A N/A

vipluck12.com FEBBRAIO 45.012 2.047

vipluck12.com MARZO 201.400 12.844

vipluck12.com APRILE 219.605 11.932

vipluck12.com MAGGIO 201.987 19.158

vipluck12.com GIUGNO 79.836 18.643

3° SITO MESE ACCESSI UTENTI

winnita-online.com GENNAIO 239.184 135.436

winnita-online.com FEBBRAIO 267.071 142.986

winnita-online.com MARZO 155.090 109.613

winnita-online.com APRILE 180.794 123.966

winnita-online.com MAGGIO 193.710 129.018

winnita-online.com GIUGNO 190.746 131.091

Tab.11 Tab.12 Tab.13

Tab.14 Tab.15

*

*

* Dominio inibito da ADM
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SITO MESE ACCESSI UTENTI

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 891.528 398.609

boomerang-bet5983.com MARZO 1.227.271 412.715

boomerang-bet9832.com APRILE 318.917 163.108

boomerang-bet9832.com MAGGIO 487.212 251.839

boomerang-bet9832.com GIUGNO 46.325 20.780

SITO MESE ACCESSI UTENTI

leon-italy.casino GENNAIO 888.419 464.719

leon-italy.casino FEBBRAIO 213.151 114.923

leon-italy.casino MARZO 71.839 27.849

leon-italy.casino APRILE 185.127 143.428

leon-italy.casino MAGGIO 450.838 327.299

leon-italy.casino GIUGNO 184.646 150.816

SITO MESE ACCESSI UTENTI

crownplay2418.com GENNAIO N/A N/A

crownplay2418.com FEBBRAIO 158.561 92.403

crownplay2418.com MARZO 495.669
258.899

crownplay-9876.com APRILE 247.983 136.553

crownplay-9876.com MAGGIO 479.020 262.324

crownplay-9876.com GIUGNO 197.765 108.752

SITO MESE ACCESSI UTENTI

20bet-top1? GENNAIO N/A N/A

20bet-top1? FEBBRAIO N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 366.237 120.133

20bet-top1.com APRILE 313.022 134.412

20bet-top1.com MAGGIO 408.937 200.197

20bet-top1.com GIUGNO 251.689 131.704

SITO MESE ACCESSI UTENTI

robocat-5427.com GENNAIO 355.255 247.533

robocat-5427.com FEBBRAIO 334.912 134.108

robocat-5427.com MARZO 232.073 18.854

robocat-5427.com APRILE 58.798 8.928

robocat-5427.com MAGGIO 12.090 4.445

robocat-5427.com GIUGNO 143 47

6° SITO MESE ACCESSI UTENTI

sportaza-7653.com GENNAIO 21.035 9.987

sportaza-7653.com FEBBRAIO 6.067 3.073

sportaza-8557.com MARZO 113.116 64.195

sportaza-8557.com APRILE 485.688 347.795 

sportaza-8557.com MAGGIO 100.268 51.558

sportaza-8557.com GIUGNO N/A N/A

7° SITO MESE ACCESSI UTENTI

zetcasino? GENNAIO N/A N/A

zetcasino-1220.com FEBBRAIO 14.847 4.897

zetcasino-1220.com MARZO 111.764 9.240

zetcasino-1220.com APRILE 224.916 9.267

zetcasino-1220.com MAGGIO 169.281 16.098

zetcasino-1220.com GIUGNO 63.560 6.869

8° SITO MESE ACCESSI UTENTI

dragonia2.com GENNAIO 61.449 13.124

dragonia2.com FEBBRAIO 42.219 16.434

dragonia2.com MARZO 39.253 19.189

dragonia2.com APRILE 223.662 124.770

dragonia2.com MAGGIO 94.534 41.438

dragonia-1162.com GIUGNO 29.503 9.528

9° SITO MESE ACCESSI UTENTI

lizaro6214 GENNAIO 1.211 470

lizaro6214 FEBBRAIO 76.695 43.746

lizaro6214 MARZO 123.307 45.320

lizaro6214 APRILE 73.114 18.112

lizaro6214 MAGGIO 23.031 6.538

lizaro6214 GIUGNO 30.378 6.149

10° SITO MESE ACCESSI UTENTI

wonaco? GENNAIO N/A N/A

wonaco? FEBBRAIO N/A N/A

wonaco-6823.com MARZO 64.763 44.077

wonaco-6823.com APRILE 150.278 84.306

wonaco-6823.com MAGGIO 3.489 1.836

wonaco-6823.com GIUGNO 41.460 18.414

Tab.16 Tab.17 Tab.18

Tab.19 Tab.20

*

*

*

* Dominio inibito da ADM
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5.2 Canali di traffico: strategie degli operatori illegali a seguito di inibizione dei domini

• Attraverso l’utilizzo di software di analisi del traffico web è stato possibile ricostruire, con dettaglio mensile, la composizione delle

principali sorgenti di accesso ai siti di gioco online illegale, distinguendo tra traffico Direct, Organic, Referral e Display (nella

successiva slide verrà condivisa la legenda per agevolare la lettura dei dati).

• In continuità con il precedente report dell’Osservatorio, l’analisi dei canali di traffico è stata estesa ai siti appartenenti alla prima

Top 10 del monitoraggio gennaio-marzo 2026, integrando i dati rilevati nel primo trimestre con quelli di aprile-giugno 2026.

Contestualmente, la medesima analisi è stata effettuata anche sulla nuova Top 10 individuata nel periodo di monitoraggio aprile-

giugno 2026, ricostruendo, ove disponibili, le medesime metriche anche per il trimestre gennaio-marzo 2026, così da disporre di

un quadro omogeneo riferito all’intero semestre di osservazione.

• Se nel precedente report dell’Osservatorio l’analisi delle sorgenti di traffico era finalizzata a ricostruire i principali canali

attraverso cui gli utenti raggiungevano le piattaforme di gioco online illegale, nel presente approfondimento tali dati vengono

utilizzati per osservare le strategie adottate dagli operatori illegali a seguito dell’inibizione dei domini appartenenti alla

propria infrastruttura.

• La lettura integrata delle sorgenti di traffico nei mesi precedenti e successivi ai provvedimenti di inibizione consente infatti di

osservare il ruolo svolto dai canali Direct, Referral, Display e Organic, evidenziando come gli operatori illegali riorganizzino le

proprie strategie di acquisizione e di fidelizzazione dell’utenza per trasferire rapidamente gli utenti verso i domini gemelli e

garantire la continuità operativa del brand.
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Legenda

La legenda delle modalità di accesso riporta le principali categorie utilizzate per classificare i canali di ingresso degli utenti ai siti

analizzati. In particolare:

• Direct: è il traffico generato da utenti che:

• digitano il dominio del sito nel browser;

• cliccano un link salvato tra i preferiti;

• aprono un link esterno al browser (è il caso delle app di messaggistica privata, come gruppi WhatsApp o community

Telegram).

• Organic: è il traffico proveniente da utenti che hanno trovato il sito di gioco tramite risultati di ricerca non a pagamento. È il caso

in cui l’utente cerca su Google e clicca sul link perché compare “naturalmente”. Si tratta di contenuti “gratuiti” che l’utente trova

perché la pagina web è pertinente rispetto alla ricerca effettuata. Il traffico Organic non esaurisce il contributo dei motori di

ricerca all'acquisizione degli utenti. Quando la ricerca conduce a pagine bonus, siti comparativi o portali di recensione, il

successivo accesso alla piattaforma viene classificato come Referral. Pertanto, un'elevata quota di traffico Referral, associata a un

basso valore del traffico Organic, indica un ruolo rilevante dei motori di ricerca nel convogliare gli utenti verso le piattaforme di

gioco.

• Referrals: è il traffico proveniente da siti web che reindirizzano l’utente verso un sito di gioco. Nel settore del gioco online questa

categoria comprende tipicamente portali di recensioni, classifiche, comparatori tra piattaforme, guide al gioco e pagine dedicate

alla promozione di bonus e offerte che indirizzano gli utenti verso operatori specifici. È anche il caso di influencer che pubblicano

o condividono il collegamento al sito agli utenti sui social o su youtube.

• Display: è il traffico generato da utenti che interagiscono con banner pubblicitari o altri contenuti visual analoghi (annunci con

immagine o video) che intercettano gli utenti su altri siti, app o piattaforme e li indirizzano verso i siti di gioco.
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1° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 51.57 % 3.85 % 4.49 % 36.85 %

boomerang-bet5983.com MARZO 56.59 % 6.37 % 5.59 % 27.91 %

boomerang-bet9832.com APRILE 24.68 % 0.74 % 65.16 % 7.90 %

boomerang-bet9832.com MAGGIO 27.19 % 0.84 % 62.09 % 8.45 %

boomerang-bet9832.com GIUGNO 33.71 % 1.26 % 51.61 % 12.24 %

2° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

leon-italy.casino GENNAIO 46.93 % N/A 7.03 % 42.04 %

leon-italy.casino FEBBRAIO 64.62 % N/A 9.26 % 21.62 %

leon-italy.casino MARZO N/A N/A N/A N/A

leon-italy.casino APRILE 72.57 % 1.18 % 17.30 % 1.55 %

leon-italy.casino MAGGIO 45.33 % 4.73 % 17.62 % 30.13 %

leon-italy.casino GIUGNO 41.48 % 7.17 % 13.28 % 34.42 %

3° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

crownplay2418.com GENNAIO 25.46 % 0.56 % 67.99 % 4.96 %

crownplay2418.com FEBBRAIO 30.47 % 0.27 % 63.64 % 4.63 %

crownplay2418.com MARZO 36.96 % 0.36 % 57.07 % 4.89 %

crownplay-9876.com APRILE 25.46 % 0.56 % 67.99 % 4.96 %

crownplay-9876.com MAGGIO 30.47 % 0.27 % 63.64 % 4.63 %

crownplay-9876.com GIUGNO 36.96 % 0.36 % 57.07 % 4.89 %

4° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

20bet-top1? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

20bet-top1? FEBBRAIO N/A N/A N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 24.51 % 0.04 % 7.57 % 63.67 %

20bet-top1.com APRILE 14.07 % 0.10 % 14.75 % 70.54 %

20bet-top1.com MAGGIO 15.25 % 0.26 % 12.14 % 72.17 %

20bet-top1.com GIUGNO 19.13 % 0.41 % 15.26 % 64.64 %

Canali di traffico: strategie degli operatori illegali a seguito di inibizione dei domini.           

L’andamento semestrale della prima top10 Nexus relativa al monitoraggio gennaio – marzo 2026

Tab.21 Tab.22

Tab.23 Tab.24

* Dominio inibito da ADM

*

*
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5° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

robocat-5427.com GENNAIO 61.27 % 6.28 % 17.05 % 8.31 %

robocat-5427.com FEBBRAIO 64.41 % 4.57 % 14.85 % 8.79 %

robocat-5427.com MARZO N/A N/A N/A N/A

robocat-5427.com APRILE 49.69 % 7.74 % 30.52 % 9.10 %

robocat-5427.com MAGGIO 59.92 % 12.00 % 6.01 % 10.06 %

robocat-5427.com GIUGNO 70.49 % N/A 18.34 % 2.33 %

6° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

22betsfun.com GENNAIO 46.60 % 4.52 % 40.68 % 7.88 %

22betsfun.com FEBBRAIO 42.88 % 1.89 % 45.62 % 8.79 %

22betsfun.com MARZO 49.01 % 2.85 % 40.53 % 7.05 %

22betfun.com APRILE N/A N/A N/A N/A

22betfun.com MAGGIO N/A N/A N/A N/A

22betfun.com GIUGNO N/A N/A N/A N/A

7° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

vegasino-9884.com GENNAIO 60.48 % 29.38 % 2.93 % 2.82 %

vegasino-9884.com FEBBRAIO 64.67 % 23.54 % 5.74 % 2.06 %

vegasino-9884.com MARZO 66.51 % 19.26 % 8.88 % 1.67 %

vegasino-9839.com APRILE 36.51 % 45.30 % 13.14 % N/A

vegasino-9839.com MAGGIO 24.04 % 56.84 % 13.70 % 0.68 %

vegasino-9839.com GIUGNO 50.35 % 29.23 % 16.63 % 2.23 %

8° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

spinanga1942.com GENNAIO 55.74 % 9.73 % 29.00 % 1.35 %

spinanga1942.com FEBBRAIO 59.51 % 11.82 % 23.18 % 0.97 %

spinanga1942.com MARZO 56.89 % 23.78 % 14.61 % 0.33 %

spinanga9314.com APRILE 21.13 % 3.49 % 6.71 % 61.97 %

spinanga9314.com MAGGIO 31.88 % 2.87 % 4.09 % 54.33 %

spinanga9314.com GIUGNO 84.32 % 6.77 % 0.52 % 8.11 %

9° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

ivibbet.net GENNAIO 19.49 % 0.18 % 11.83 % 68.10 %

ivibbet.net FEBBRAIO 21.62 % 0.13 % 11.96 % 65.89 %

ivibbet.net MARZO 36.72 % 0.06 % 22.65 % 37.73 %

ivibbet.net APRILE 28.89 % 0.65 % 63.36 % 5.56 %

ivibbet.net MAGGIO 30.91 % 0.47 % 59.05 % 8.21 %

ivibbet.net GIUGNO 60.22 % 0.38 % 30.84 % 5.79 %

10° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

onlyspins2.com GENNAIO 63.92 % 15.41 % 15.86 % 0.76 %

onlyspins2.com FEBBRAIO 58.01 % 3.98 % 16.87 % 12.67 %

onlyspins2.com MARZO 56.43 % 5.30 % 22.86 % 8.36 %

onlyspins-1174.com APRILE 68.42 % 2.99 % 9.20 % 5.81 %

onlyspins-1174.com MAGGIO 65.21 % 1.77 % 10.14 % 9.25 %

onlyspins-1174.com GIUGNO 63.61 % 0.06 % 14.31 % 16.47 %

Tab.25 Tab.26

Tab.27 Tab.28

Tab.29 Tab.30
* Dominio inibito da ADM

*

* *

*
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Canali di traffico: strategie degli operatori illegali a seguito di inibizione dei domini. 

L’andamento semestrale della nuova top10 Nexus relativa al monitoraggio aprile – giugno 2026

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 51.57 % 3.85 % 4.49 % 36.85 %

boomerang-bet5983.com MARZO 56.59 % 6.37 % 5.59 % 27.91 %

boomerang-bet9832.com APRILE 24.68 % 0.74 % 65.16 % 7.90 %

boomerang-bet9832.com MAGGIO 27.19 % 0.84 % 62.09 % 8.45 %

boomerang-bet9832.com GIUGNO 33.71 % 1.26 % 51.61 % 12.24 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

leon-italy.casino GENNAIO 46.93 % N/A 7.03 % 42.04 %

leon-italy.casino FEBBRAIO 64.62 % N/A 9.26 % 21.62 %

leon-italy.casino MARZO N/A N/A N/A N/A

leon-italy.casino APRILE 72.57 % 1.18 % 17.30 % 1.55 %

leon-italy.casino MAGGIO 45.33 % 4.73 % 17.62 % 30.13 %

leon-italy.casino GIUGNO 41.48 % 7.17 % 13.28 % 34.42 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

crownplay2418.com GENNAIO 25.46 % 0.56 % 67.99 % 4.96 %

crownplay2418.com FEBBRAIO 30.47 % 0.27 % 63.64 % 4.63 %

crownplay2418.com MARZO 36.96 % 0.36 % 57.07 % 4.89 %

crownplay-9876.com APRILE 25.46 % 0.56 % 67.99 % 4.96 %

crownplay-9876.com MAGGIO 30.47 % 0.27 % 63.64 % 4.63 %

crownplay-9876.com GIUGNO 36.96 % 0.36 % 57.07 % 4.89 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

20bet-top1? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

20bet-top1? FEBBRAIO N/A N/A N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 24.51 % 0.04 % 7.57 % 63.67 %

20bet-top1.com APRILE 14.07 % 0.10 % 14.75 % 70.54 %

20bet-top1.com MAGGIO 15.25 % 0.26 % 12.14 % 72.17 %

20bet-top1.com GIUGNO 19.13 % 0.41 % 15.26 % 64.64 %

1° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

sportaza? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

sportaza? FEBBRAIO N/A N/A N/A N/A

sportaza-? MARZO N/A N/A N/A N/A

sportaza-7228.com APRILE 3.34 % 0.37 % 1.17 % 95.05 %

sportaza-7228.com MAGGIO 2.85 % 0.14 % 0.75 % 96.16 %

sportaza-7228.com GIUGNO 4.06 % 0.71 % 2.31 % 92.36 %

2° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

winnita-casino GENNAIO 63.39 % 2.60 % 20.01 % 11.66 %

winnita-casino FEBBRAIO 65.37 % 2.16 % 22.68 % 9.07 %

winnita-casino MARZO 52.40 % 8.39 % 23.85 % 14.71 %

winnita-casino APRILE 60.11 % 6.48 % 20.44 % 12.30 %

winnita-casino MAGGIO 45.96 % 7.33 % 29.54 % 16.66 %

casino-winnita GIUGNO 26.65 % 8.40 % 39.95 % 25.04 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 51.57 % 3.85 % 4.49 % 36.85 %

boomerang-bet5983.com MARZO 56.59 % 6.37 % 5.59 % 27.91 %

boomerang-bet9832.com APRILE 24.68 % 0.74 % 65.16 % 7.90 %

boomerang-bet9832.com MAGGIO 27.19 % 0.84 % 62.09 % 8.45 %

boomerang-bet9832.com GIUGNO 33.71 % 1.26 % 51.61 % 12.24 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

leon-italy.casino GENNAIO 46.93 % N/A 7.03 % 42.04 %

leon-italy.casino FEBBRAIO 64.62 % N/A 9.26 % 21.62 %

leon-italy.casino MARZO N/A N/A N/A N/A

leon-italy.casino APRILE 72.57 % 1.18 % 17.30 % 1.55 %

leon-italy.casino MAGGIO 45.33 % 4.73 % 17.62 % 30.13 %

leon-italy.casino GIUGNO 41.48 % 7.17 % 13.28 % 34.42 %

3° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

winnita-online.com GENNAIO N/A N/A N/A 98.99 %

winnita-online.com FEBBRAIO N/A N/A N/A 96.74 %

winnita-online.com MARZO N/A N/A N/A 96.62 %

winnita-online.com APRILE N/A 0.80 % N/A 98.99 %

winnita-online.com MAGGIO N/A 0.25 % N/A 99.22 %

winnita-online.com GIUGNO 8.28 % N/A N/A 89.65 %

4° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

tikitaka2 GENNAIO 55.18 % 30.67 % 6.03 % 3.25 %

tikitaka2 FEBBRAIO 60.14 % 25.34 % 7.67 % 2.86 %

tikitaka2 MARZO 59.15 % 28.02 % 4.95  % 6.13 %

tikitaka2 APRILE 68.68 % 14.84 % 10.43 % 0.87 %

tikitaka-1134 MAGGIO 23.48 % 0.72 % 53.20 % 18.57 %

tikitaka-1134 GIUGNO 61.01 % 4.53 % 21.35 % 6.43 %

Tab.31 Tab.32

Tab.33 Tab.34

* Dominio inibito da ADM

*

*
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SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

robocat-5427.com GENNAIO 61.27 % 6.28 % 17.05 % 8.31 %

robocat-5427.com FEBBRAIO 64.41 % 4.57 % 14.85 % 8.79 %

robocat-5427.com MARZO N/A N/A N/A N/A

robocat-5427.com APRILE 49.69 % 7.74 % 30.52 % 9.10 %

robocat-5427.com MAGGIO 59.92 % 12.00 % 6.01 % 10.06 %

robocat-5427.com GIUGNO 70.49 % N/A 18.34 % 2.33 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

22betsfun.com GENNAIO 46.60 % 4.52 % 40.68 % 7.88 %

22betsfun.com FEBBRAIO 42.88 % 1.89 % 45.62 % 8.79 %

22betsfun.com MARZO 49.01 % 2.85 % 40.53 % 7.05 %

22betfun.com APRILE N/A N/A N/A N/A

22betfun.com MAGGIO N/A N/A N/A N/A

22betfun.com GIUGNO N/A N/A N/A N/A

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

vegasino-9884.com GENNAIO 60.48 % 29.38 % 2.93 % 2.82 %

vegasino-9884.com FEBBRAIO 64.67 % 23.54 % 5.74 % 2.06 %

vegasino-9884.com MARZO 66.51 % 19.26 % 8.88 % 1.67 %

vegasino-9839.com APRILE 36.51 % 45.30 % 13.14 % N/A

vegasino-9839.com MAGGIO 24.04 % 56.84 % 13.70 % 0.68 %

vegasino-9839.com GIUGNO 50.35 % 29.23 % 16.63 % 2.23 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

spinanga1942.com GENNAIO 55.74 % 9.73 % 29.00 % 1.35 %

spinanga1942.com FEBBRAIO 59.51 % 11.82 % 23.18 % 0.97 %

spinanga1942.com MARZO 56.89 % 23.78 % 14.61 % 0.33 %

spinanga9314.com APRILE 21.13 % 3.49 % 6.71 % 61.97 %

spinanga9314.com MAGGIO 31.88 % 2.87 % 4.09 % 54.33 %

spinanga9314.com GIUGNO 84.32 % 6.77 % 0.52 % 8.11 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

ivibbet.net GENNAIO 19.49 % 0.18 % 11.83 % 68.10 %

ivibbet.net FEBBRAIO 21.62 % 0.13 % 11.96 % 65.89 %

ivibbet.net MARZO 36.72 % 0.06 % 22.65 % 37.73 %

ivibbet.net APRILE 28.89 % 0.65 % 63.36 % 5.56 %

ivibbet.net MAGGIO 30.91 % 0.47 % 59.05 % 8.21 %

ivibbet.net GIUGNO 60.22 % 0.38 % 30.84 % 5.79 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

onlyspins2.com GENNAIO 63.92 % 15.41 % 15.86 % 0.76 %

onlyspins2.com FEBBRAIO 58.01 % 3.98 % 16.87 % 12.67 %

onlyspins2.com MARZO 56.43 % 5.30 % 22.86 % 8.36 %

onlyspins-1174.com APRILE 68.42 % 2.99 % 9.20 % 5.81 %

onlyspins-1174.com MAGGIO 65.21 % 1.77 % 10.14 % 9.25 %

onlyspins-1174.com GIUGNO 63.61 % 0.06 % 14.31 % 16.47 %

5° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

vipluck? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

vipluck12.com FEBBRAIO 22.56 % 1.73 % 4.37 % 71.34 %

vipluck12.com MARZO 32.89 % 7.62 % 8.53 % 49.09 %

vipluck12.com APRILE 20.63 % 0.87 % 32.49 % 33.47 %

vipluck12.com MAGGIO 40.59 % 3.48 % 15.69 % 34.72 %

vipluck12.com GIUGNO 34.12 % N/A N/A 58.26 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 51.57 % 3.85 % 4.49 % 36.85 %

boomerang-bet5983.com MARZO 56.59 % 6.37 % 5.59 % 27.91 %

boomerang-bet9832.com APRILE 24.68 % 0.74 % 65.16 % 7.90 %

boomerang-bet9832.com MAGGIO 27.19 % 0.84 % 62.09 % 8.45 %

boomerang-bet9832.com GIUGNO 33.71 % 1.26 % 51.61 % 12.24 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

leon-italy.casino GENNAIO 46.93 % N/A 7.03 % 42.04 %

leon-italy.casino FEBBRAIO 64.62 % N/A 9.26 % 21.62 %

leon-italy.casino MARZO N/A N/A N/A N/A

leon-italy.casino APRILE 72.57 % 1.18 % 17.30 % 1.55 %

leon-italy.casino MAGGIO 45.33 % 4.73 % 17.62 % 30.13 %

leon-italy.casino GIUGNO 41.48 % 7.17 % 13.28 % 34.42 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

crownplay2418.com GENNAIO 25.46 % 0.56 % 67.99 % 4.96 %

crownplay2418.com FEBBRAIO 30.47 % 0.27 % 63.64 % 4.63 %

crownplay2418.com MARZO 36.96 % 0.36 % 57.07 % 4.89 %

crownplay-9876.com APRILE 25.46 % 0.56 % 67.99 % 4.96 %

crownplay-9876.com MAGGIO 30.47 % 0.27 % 63.64 % 4.63 %

crownplay-9876.com GIUGNO 36.96 % 0.36 % 57.07 % 4.89 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

20bet-top1? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

20bet-top1? FEBBRAIO N/A N/A N/A N/A

20bet-top1.com MARZO 24.51 % 0.04 % 7.57 % 63.67 %

20bet-top1.com APRILE 14.07 % 0.10 % 14.75 % 70.54 %

20bet-top1.com MAGGIO 15.25 % 0.26 % 12.14 % 72.17 %

20bet-top1.com GIUGNO 19.13 % 0.41 % 15.26 % 64.64 %

7° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

zetcasino? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

zetcasino-1220.com FEBBRAIO 39.96 % 42.34 % 15.94 % 0.37 %

zetcasino-1220.com MARZO 50.20 % 25.37 % 4.69 % 4.21 %

zetcasino-1220.com APRILE 50.11 % 29.42 % 8.55 % 2.88 %

zetcasino-1220.com MAGGIO 55.45 % 25.72 % 9.48 % 1.93 %

zetcasino-1220.com GIUGNO 50.76 % 34.07 % 12.27 % N/A

8° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

dragonia2.com GENNAIO 60.85 % 2.91 % 19.87 % 7.86 %

dragonia2.com FEBBRAIO 38.93 % 0.78 % 14.75 % 38.02 % 

dragonia2.com MARZO 51.20 % 1.54 % 19.51 % 20.06 %

dragonia2.com APRILE 48.35 % 1.34 % 17.00 % 19.05 %

dragonia2.com MAGGIO 46.85 % 1.54 % 13.32 % 14.07 %

dragonia-1162.com GIUGNO 62.44 % 1.57 % 3.03 % 7.41 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

boomerang-bet? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

boomerang-bet5983.com FEBBRAIO 51.57 % 3.85 % 4.49 % 36.85 %

boomerang-bet5983.com MARZO 56.59 % 6.37 % 5.59 % 27.91 %

boomerang-bet9832.com APRILE 24.68 % 0.74 % 65.16 % 7.90 %

boomerang-bet9832.com MAGGIO 27.19 % 0.84 % 62.09 % 8.45 %

boomerang-bet9832.com GIUGNO 33.71 % 1.26 % 51.61 % 12.24 %

SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

leon-italy.casino GENNAIO 46.93 % N/A 7.03 % 42.04 %

leon-italy.casino FEBBRAIO 64.62 % N/A 9.26 % 21.62 %

leon-italy.casino MARZO N/A N/A N/A N/A

leon-italy.casino APRILE 72.57 % 1.18 % 17.30 % 1.55 %

leon-italy.casino MAGGIO 45.33 % 4.73 % 17.62 % 30.13 %

leon-italy.casino GIUGNO 41.48 % 7.17 % 13.28 % 34.42 %

9° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

lizaro6214 GENNAIO 54.84 % N/A 3.51 % 41.64 %

lizaro6214 FEBBRAIO 59.10 % N/A 2.35 % 37.82 %

lizaro6214 MARZO 62.39 % 2.85 % 7.44 % 17.17 %

lizaro6214 APRILE 64.89 % 2.15 % 13.27 % 4.70 %

lizaro6214 MAGGIO 57.94 % 5.43 % 8.14 % 12.16 %

lizaro6214 GIUGNO 66.10 % 6.00 % 5.03 % 19.18 %

10° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

wonaco? GENNAIO N/A N/A N/A N/A

wonaco? FEBBRAIO N/A N/A N/A N/A

wonaco-6823.com MARZO 1.60 % 0.67 % 0.23 % 96.19 %

wonaco-6823.com APRILE 1.01 % 0.30 % 0.13 % 97.88 %

wonaco-6823.com MAGGIO 2.78 % 0.15 % 0.33 % 94.86 %

wonaco-6823.com GIUGNO 33.08 % 26.55 % 7.51 % 2.14 %

6° SITO MESE DIRECT ORGANIC REFERRALS DISPLAY

sportaza-7653.com GENNAIO 57.12 % 7.10 % 30.26 % 3.87 %

sportaza-7653.com FEBBRAIO N/A N/A N/A N/A

sportaza-8557.com MARZO 15.77 % 2.39 % 1.21 % 79.54 %

sportaza-8557.com APRILE 8.15 % 1.01 % 0.75 % 89.18 %

sportaza-8557.com MAGGIO 6.28 % 1.51 % 2.23 % 89.21 %

sportaza-8557.com GIUGNO N/A N/A N/A N/A

Tab.35 Tab.36

Tab.37 Tab.38

Tab.39 Tab.40
* Dominio inibito da ADM

*

*

*
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Al fine di comprendere le strategie adottate dagli operatori illegali per garantire l’immortalità operativa della propria infrastruttura,

di seguito vengono analizzati i casi in cui, nel corso del semestre oggetto di monitoraggio, un dominio sottoposto a provvedimento di

inibizione è stato rapidamente sostituito da un dominio gemello. L'obiettivo è verificare in che modo gli operatori riescano a ricostruire

in tempi estremamente rapidi la propria base utenti, riportando il brand ai livelli di notorietà e di traffico precedenti all'oscuramento

del dominio originario.

Una prima strategia, ormai ricorrente e standardizzata, consiste nella diffusione del nuovo dominio attraverso le community Telegram

riconducibili al brand. Come evidenziato nei precedenti capitoli, gli accessi provenienti da tali community confluiscono nella voce di

traffico Direct, poiché l'utente raggiunge direttamente il nuovo dominio attraverso il collegamento condiviso nel canale Telegram o

digitandolo nel browser (è il caso dell'interazione con il dominio madre indicizzato sul browser che rimanda al collegamento del sito

gemello in quel momento attivo).

L'analisi delle sorgenti di traffico consente quindi di osservare come, accanto a tale primo livello di trasferimento della community, gli

operatori illegali attivino ulteriori strategie di promozione e acquisizione degli utenti attraverso campagne pubblicitarie (Display), reti

Referral (pagine di bonus o contenuti diffusi da influencer) e altri strumenti di diffusione del nuovo dominio, con l'obiettivo di ricostruire

rapidamente la notorietà del brand e ripristinare i volumi di traffico precedenti all'inibizione.

Nelle prossime slide vengono analizzati gli 8 siti, presenti nelle due Top 10 oggetto di approfondimento e di cui Nexus ha monitorato

l’intero percorso, che nel corso del semestre hanno subito un provvedimento di inibizione. Il caso del brand “Betfun” non è stato

considerato nella presente analisi in quanto, a seguito di provvedimento di inibizione, non risulta attivo nel panorama nazionale un

dominio del brand.

5.3 La continuità operativa dopo l'inibizione del dominio: le strategie ricorrenti degli 

operatori illegali emerse dal campione Nexus - analisi dei dati
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• Boomerang-bet:

Nel mese di marzo, il dominio boomerang-bet5983.com è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal

dominio gemello boomerang-bet9832.com. Prima dell'inibizione, il brand presentava un elevato livello di fidelizzazione della propria

utenza, come evidenziato dalla quota di traffico Direct, che nel mese di marzo raggiungeva il 56,59%.

Tale dato indica che oltre la metà degli accessi proveniva da utenti che raggiungevano direttamente la piattaforma, verosimilmente

attraverso la digitazione del dominio, i preferiti del browser o i collegamenti condivisi nelle community Telegram riconducibili al brand.

Successivamente all'inibizione, il nuovo dominio mantiene fin dal primo mese una quota significativa di traffico Direct (24,68% ad

aprile), che cresce progressivamente fino al 33,71% nel mese di giugno. Parallelamente, il dominio gemello beneficia di un'intensa

attività di acquisizione attraverso il traffico Referral, che supera il 60% nei mesi di aprile e maggio, e di una componente Display

che, pur più contenuta, aumenta progressivamente dal 7,90% al 12,24%.

Nel loro complesso, le evidenze appaiono coerenti con una strategia articolata di trasferimento della community dal dominio inibito al

dominio gemello. Una prima quota di utenti continua presumibilmente a raggiungere il nuovo indirizzo attraverso i canali diretti già

costruiti attorno al brand — in particolare mediante l'interazione con il dominio madre e le community Telegram, che indirizzano gli

utenti verso il sito in quel momento operativo — mentre le attività di promozione e i canali di reindirizzamento contribuiscono

progressivamente ad ampliare la conoscenza del nuovo dominio. Il graduale incremento della quota di traffico Direct osservato nei

mesi successivi risulta pertanto coerente con un progressivo consolidamento del nuovo dominio presso la base utenti già fidelizzata.
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• Crownplay:

Nel mese di marzo, il dominio crownplay2418.com è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal dominio

gemello crownplay9876.com. L'analisi delle sorgenti di traffico evidenzia come il brand disponesse già, prima dell'inibizione, di una

rete di acquisizione degli utenti fortemente strutturata. Nel trimestre gennaio-marzo il traffico Referral rappresentava infatti la

principale sorgente di accesso, attestandosi costantemente tra il 57% e il 68%, dato che si riflette sul traffico Direct, in crescita

progressiva, passando dal 25,46% di gennaio al 36,96% di marzo.

L'elemento di maggiore interesse emerge tuttavia osservando il comportamento del dominio gemello. Nei tre mesi successivi

all'inibizione (aprile-giugno), le sorgenti di traffico del nuovo dominio risultano sostanzialmente sovrapponibili a quelle registrate dal

dominio originario: il traffico Referral continua a rappresentare la principale modalità di accesso (tra il 57% e il 68%), mentre il

traffico Direct mantiene il medesimo andamento crescente già osservato prima dell'inibizione, passando dal 25,46% al 36,96%.

Anche il traffico Organic rimane pressoché invariato.

Le evidenze raccolte suggeriscono che il provvedimento di inibizione non abbia determinato alcuna discontinuità significativa nelle

modalità di accesso degli utenti alla piattaforma. Al contrario, il trasferimento dal dominio originario al dominio gemello appare

essersi realizzato preservando integralmente la struttura delle sorgenti di traffico. Tale circostanza risulta coerente con l'ipotesi che il

nuovo dominio venga rapidamente comunicato alla community già fidelizzata attraverso i canali Telegram o attraverso l'interazione

con il dominio madre indicizzato nei browser di ricerca, mentre il consolidato ecosistema di pagine Referral continua a reindirizzare gli

utenti verso il sito operativo, indipendentemente dal nome a dominio utilizzato in quel momento.

Il caso Crownplay evidenzia pertanto un modello di particolare efficacia: non è il singolo dominio a costituire l'elemento centrale

dell'infrastruttura illegale, bensì la rete di canali di acquisizione e reindirizzamento costruita attorno al brand. In tale configurazione,

la sostituzione del dominio rappresenta una mera variazione tecnica che non altera i comportamenti di navigazione degli utenti né la

capacità del brand di mantenere la propria community.
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• Vegasino:

Nel mese di marzo, il dominio vegasino-9884.com è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal dominio

gemello vegasino-9839.com. Prima dell'inibizione, il brand presentava un elevato livello di fidelizzazione della propria utenza, come

dimostra la quota di traffico Direct, che cresce progressivamente dal 60,48% di gennaio al 66,51% di marzo. Parallelamente, il

traffico Organic rappresentava la seconda principale sorgente di accesso, pur registrando una graduale riduzione dal 29,38% al

19,26%, mentre il traffico Referral rimaneva residuale, sebbene in crescita dal 2,93% all'8,88%.

Successivamente all'inibizione, il dominio gemello registra una fisiologica contrazione del traffico Direct, che si attesta al 36,51% nel

mese di aprile e al 24,04% a maggio, per poi risalire al 50,35% nel mese di giugno. Contestualmente, il traffico Organic assume un

ruolo ancora più rilevante, raggiungendo il 45,30% ad aprile e il 56,84% a maggio, per poi ritornare su valori prossimi a quelli

osservati prima dell'inibizione (29,23% a giugno). Anche il traffico Referral mostra una crescita progressiva, passando dal 13,14% al

16,63%, mentre il traffico Display risulta sostanzialmente assente per l'intero periodo.

Le evidenze raccolte suggeriscono che il trasferimento degli utenti verso il dominio gemello non sia stato sostenuto da campagne

pubblicitarie, bensì dalla capacità del brand di mantenere elevata la propria visibilità organica e di indirizzare gli utenti attraverso i

canali già consolidati. La forte incidenza del traffico Organic nei mesi immediatamente successivi all'inibizione appare coerente con

un'intensa attività di indicizzazione del nuovo dominio, mentre la progressiva ripresa del traffico Direct evidenzia come gli utenti

abbiano rapidamente acquisito familiarità con il nuovo indirizzo, verosimilmente attraverso le community Telegram e l'interazione con il

dominio madre, che continua a reindirizzare gli utenti verso il sito operativo.

Il caso Vegasino dimostra come l'immortalità operativa possa essere garantita anche in assenza di un significativo ricorso al traffico

Display, escludendo anche i social network come principale canale d'intercettazione utenza, rappresentando così una sorta di anomalia

nel database Nexus. In tale configurazione, la combinazione tra visibilità nei motori di ricerca, rete di reindirizzamento e progressiva

ricostruzione del traffico Direct consente al brand di trasferire la propria community sul dominio gemello preservando, nel giro di

pochi mesi, una quota significativa della propria base utenti fidelizzata.
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• Spinanga:

Nel mese di marzo, il dominio spinanga1942.com è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal dominio

gemello spinanga9314.com. Prima dell'inibizione, il brand evidenziava un elevato grado di fidelizzazione della propria utenza, come

dimostra il traffico Direct, stabilmente superiore al 55% per l'intero trimestre gennaio-marzo. Accanto a tale componente, il traffico

Organic mostrava una crescita significativa, passando dal 9,73% di gennaio al 23,78% di marzo, mentre il traffico Referral si

riduceva progressivamente dal 29% al 14,61%.

La sostituzione del dominio determina un cambiamento radicale nella composizione delle sorgenti di traffico del sito gemello. Nel mese

di aprile il traffico Display diventa infatti la principale modalità di acquisizione degli utenti, raggiungendo il 61,97%, per poi

mantenersi su valori molto elevati anche nel mese di maggio (54,33%). Nel mese successivo al provvedimento di inibizione, il traffico

Direct si scende al 21,13% per poi iniziare la risalita.

L'evoluzione osservata nel mese di giugno appare particolarmente significativa. Contestualmente alla riduzione del traffico Display

fino all'8,11%, il traffico Direct cresce improvvisamente fino all'84,32%, mentre le componenti Referral (0,52%) e Organic (6,77%)

assumono un ruolo marginale. Tale dinamica suggerisce che la fase di intensa promozione del dominio gemello abbia consentito di

trasferire efficacemente la community verso il nuovo indirizzo, rendendolo rapidamente riconoscibile e direttamente raggiungibile

dagli utenti.

Le evidenze raccolte risultano pertanto coerenti con un modello nel quale il dominio gemello viene inizialmente sostenuto da un'intensa

attività promozionale, finalizzata a comunicare il nuovo indirizzo alla community già esistente. Parallelamente, il nuovo dominio

continua a essere raggiungibile attraverso le community Telegram e mediante l'interazione con il dominio madre, che indirizza gli utenti

verso il sito operativo. Una volta completata questa fase di transizione, la necessità di ricorrere alle campagne pubblicitarie (traffico

Display) si riduce sensibilmente, mentre il traffico Direct torna a rappresentare la principale sorgente di accesso.
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• Onlyspins:

Nel mese di marzo, il dominio onlyspins2.com è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal dominio

gemello onlyspins-1174.com. Già prima dell'inibizione il brand presentava un elevato livello di fidelizzazione della propria utenza,

come evidenziato dalla quota di traffico Direct, costantemente superiore al 56% per l'intero trimestre gennaio-marzo e pari al

56,43% nel mese antecedente al provvedimento. Il traffico Referral rappresentava la seconda principale sorgente di accesso,

oscillando tra il 15,86% e il 22,86%, mentre il traffico Organic e Display assumevano un ruolo più contenuto.

L'analisi del dominio gemello evidenzia un elemento di particolare interesse: diversamente da quanto osservato in altri casi, il

provvedimento di inibizione non determina una riduzione della quota di traffico Direct. Al contrario, già dal mese di aprile il nuovo

dominio registra una quota di accessi diretti pari al 68,42%, valore che rimane sostanzialmente stabile anche nei mesi successivi

(65,21% a maggio e 63,61% a giugno). Parallelamente, il traffico Referral si mantiene su livelli contenuti, mentre il traffico Display,

pur registrando una crescita progressiva dal 5,81% al 16,47%, non assume mai un ruolo predominante nella composizione delle

sorgenti di traffico.

Le evidenze raccolte suggeriscono che il trasferimento degli utenti verso il dominio gemello sia avvenuto in modo pressoché immediato,

senza richiedere una fase di ricostruzione della notorietà del nuovo indirizzo. La persistente prevalenza del traffico Direct appare

coerente con l'ipotesi che la community abbia continuato a raggiungere il brand attraverso i canali già consolidati, in particolare

mediante le community Telegram e l'interazione con il dominio madre, che reindirizza gli utenti verso il sito operativo. In tale contesto,

le attività promozionali riconducibili al traffico Display sembrano svolgere una funzione di supporto, contribuendo a mantenere la

visibilità del brand senza rappresentare il principale canale di trasferimento dell'utenza.
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• Sportaza:

Le evidenze raccolte suggeriscono che, nei mesi immediatamente successivi all'inibizione, la continuità operativa del brand sia stata

sostenuta quasi esclusivamente da un'intensa attività di promozione attraverso campagne pubblicitarie (Display), finalizzate a

comunicare agli utenti il nuovo dominio operativo. Per tre mesi consecutivi il traffico Display si mantiene infatti su valori prossimi al

90%, confermando un investimento pubblicitario particolarmente intenso volto a ricostruire la notorietà del nuovo indirizzo.

A differenza di quanto osservato in altri casi analizzati, non è stato possibile verificare l'eventuale successiva crescita della

componente Direct. Nel mese di giugno, infatti, anche il dominio gemello sportaza-8557.com è stato sottoposto a provvedimento di

inibizione, interrompendo il ciclo di vita del sito prima che fosse possibile osservare la fase di consolidamento della nuova base utenti.

Alla luce delle dinamiche riscontrate negli altri casi esaminati, è ragionevole ipotizzare che, in assenza del secondo provvedimento di

inibizione, la prolungata esposizione alle campagne pubblicitarie (Display) avrebbe potuto favorire un progressivo incremento del

traffico Direct, quale indicatore della fidelizzazione degli utenti verso il nuovo dominio.

Il caso Sportaza rappresenta pertanto un'evidenza particolarmente significativa del ruolo svolto dalle campagne pubblicitarie

(Display) e dai social network nella fase immediatamente successiva all'inibizione di un dominio. Al tempo stesso, esso mostra come la

reiterazione dei provvedimenti di inibizione possa interrompere il processo di consolidamento del dominio gemello, impedendo agli

operatori di trasformare il traffico acquisito attraverso le campagne pubblicitarie in una quota stabile di accessi diretti.
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• Tikitaka:

Nel mese di aprile, il dominio tikitaka2 è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal dominio gemello

tikitaka-1134. Prima dell'inibizione, il brand presentava un elevato livello di fidelizzazione della propria utenza, come dimostra la

quota di traffico Direct, stabilmente compresa tra il 55% e il 60% nel periodo gennaio-aprile e pari al 68,68% nell'ultimo mese di

attività del dominio originario. Tale evidenza conferma l'esistenza di una community consolidata in grado di raggiungere direttamente

la piattaforma.

Nel primo mese di attività del dominio gemello (maggio), il traffico Direct si riduce sensibilmente fino al 23,48%, mentre assumono un

ruolo predominante il traffico Referral (53,20%) e, in misura più ridotta ma significativa, il traffico Display (18,57%). La

composizione delle sorgenti di traffico suggerisce che, nella fase immediatamente successiva all'inibizione, il nuovo dominio venga

promosso attraverso una rete di pagine di reindirizzamento (pagine di bonus e influencer) e mediante campagne pubblicitarie social

finalizzate a comunicare il nuovo indirizzo agli utenti già appartenenti alla community del brand.

L'evoluzione osservata nel mese di giugno appare particolarmente significativa. A fronte della riduzione del traffico Referral al

21,35% e del traffico Display al 6,43%, il traffico Direct cresce rapidamente fino al 61,01%, tornando su valori sostanzialmente

analoghi a quelli registrati prima dell'inibizione del dominio originario. Tale dinamica risulta coerente con l'ipotesi che le attività di

promozione e di reindirizzamento abbiano svolto una funzione transitoria cruciale, consentendo all'operatore illegale di indirizzare gli

utenti sul nuovo dominio.
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• Dragonia:

Nel mese di maggio, il dominio dragonia2.com è stato sottoposto a provvedimento di inibizione ed è stato sostituito dal dominio

gemello dragonia-1162.com. L'analisi delle sorgenti di traffico evidenzia come il brand presentasse, già prima dell'inibizione, un

elevato e costante livello di fidelizzazione della propria utenza. Per l'intero periodo gennaio-maggio, infatti, il traffico Direct

rappresenta stabilmente la principale sorgente di accesso, attestandosi su valori compresi tra il 46,85% e il 60,85%, a conferma

della capacità del marchio di essere raggiunto direttamente dagli utenti.

Diversamente da altri casi analizzati, il periodo di osservazione del dominio gemello è limitato al solo mese di giugno, circostanza che

non consente di ricostruire l'evoluzione delle sorgenti di traffico nei mesi successivi alla sostituzione del dominio. Tuttavia, già nel primo

mese di attività del nuovo indirizzo il traffico Direct raggiunge il 62,44%, valore superiore a quello registrato in ciascuno dei cinque

mesi precedenti sul dominio originario. Contestualmente, il traffico Referral si riduce al 3,03%, mentre il traffico Display si attesta al

7,41%, su livelli significativamente inferiori rispetto a quelli osservati nel corso dei mesi precedenti.

Le evidenze raccolte suggeriscono che il provvedimento di inibizione non abbia inciso sulla capacità del brand di mantenere la propria

community. Al contrario, la quota particolarmente elevata di traffico Direct registrata già nel primo mese di attività del dominio

gemello appare coerente con l'ipotesi che gli utenti abbiano individuato rapidamente il nuovo indirizzo attraverso i canali già

consolidati, in particolare mediante le community Telegram riconducibili al brand e l'interazione con il dominio madre, raggiungibile

attraverso i preferiti del browser o mediante i motori di ricerca.



5.4 La composizione percentuale dei dispositivi di accesso (mobile e desktop)

• Attraverso l’utilizzo di software di analisi del traffico web è stato possibile ricostruire, per ciascun sito monitorato, la composizione

percentuale dei dispositivi utilizzati dagli utenti per accedere alle piattaforme di gioco online illegale, distinguendo tra accessi da

desktop e da dispositivi mobili.

• In continuità con il precedente report dell’Osservatorio, l’analisi è stata estesa ai siti appartenenti alla Top 10 del monitoraggio

gennaio-marzo 2026, integrando i dati relativi al trimestre aprile-giugno 2026. Contestualmente, la medesima metodologia è

stata applicata alla nuova Top 10 individuata nel periodo aprile-giugno 2026, ricostruendo i dati riferiti al trimestre gennaio-

marzo 2026. Per entrambe le Top 10, i dati sono stati successivamente aggregati in un unico valore rappresentativo della

composizione percentuale media degli accessi da desktop e dispositivi mobili registrata nell’intero semestre di osservazione.

• L’obiettivo dell’analisi è individuare le modalità prevalenti di fruizione delle piattaforme di gioco online illegale, evidenziando le

differenze tra i brand caratterizzati da una prevalente fruizione mobile, quelli con una maggiore incidenza degli accessi da

desktop e quelli che presentano una distribuzione più equilibrata tra i due dispositivi.
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La composizione percentuale dei dispositivi di accesso (mobile e desktop) - media semestrale

SITO DESKTOP MOBILE

sportaza1 22.47% 77.53%

winnita-casino 21.01% 78.99%

winnita-online 0% 100%

tikitaka 0% 100%

vipluck 0% 100%

sportaza2 28.55% 71.45%

zetcasino 0% 100%

dragonia 6.30% 93.70%

lizaro 1.92% 98.08%

wonaco 76.78% 23.22%

SITO DESKTOP MOBILE

boomerang-bet 49.76% 50.24%

leon-italy 15.80% 84.20%

crownplay 58.32% 41.68%

20bet-top1 65.44% 34.56%

robocat 0.65% 99.35%

22betsfun 56.38% 43.62%

vegasino 34.87% 65.13%

spinanga 17.46% 82.54%

ivibbet 35.96% 64.04%

onlyspins 19.79% 80.21%

Tab.41 Tab.42
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5.5 La composizione percentuale dei dispositivi di accesso (mobile e desktop) – analisi dei dati

L'analisi della distribuzione dei dispositivi utilizzati per accedere ai siti del campione, calcolata come media dell'intero semestre di

monitoraggio, evidenzia l'esistenza di tre differenti modelli di fruizione:

• Un primo gruppo comprende i brand caratterizzati da un utilizzo pressoché esclusivo di dispositivi mobile. In tale categoria

rientrano, tra gli altri, Winnita-Online, Tikitaka, Vipluck e Zetcasino, che registrano una quota di accessi da smartphone pari al

100%, nonché Robocat (99,35%), Lizaro (98,08%), Dragonia (93,70%), Leon-Italy (84,20%), Spinanga (82,54%) e

OnlySpins (80,21%). Anche Sportaza, considerando congiuntamente i due domini monitorati, e Winnita-casino presentano una

prevalenza di accessi da dispositivi mobili con valori superiori al 70%, seppur in presenza di una percentuale di traffico da

desktop non trascurabile. Tali evidenze suggeriscono che una parte significativa dell'ecosistema del gioco online illegale sia

progettata per un utilizzo prevalentemente mobile, coerentemente con sessioni di gioco brevi e modalità di accesso immediate

attraverso social network, community Telegram, applicazioni di messaggistica e collegamenti condivisi.

• Un secondo gruppo è costituito dai brand che presentano una fruizione ibrida, caratterizzata da una presenza significativa di

entrambe le modalità di accesso. Boomerang-bet rappresenta il caso più equilibrato, con una distribuzione pressoché identica tra

desktop (49,76%) e mobile (50,24%). Nella medesima categoria rientrano anche Crownplay (58,32% desktop - 41,68%

mobile), 22betsfun (56,38% desktop - 43,62% mobile), Vegasino (34,87% desktop - 65,13% mobile) e Ivibbet (35,96%

desktop - 64,04% mobile), che evidenziano una presenza rilevante di entrambe le modalità di accesso. Tali configurazioni

suggeriscono una capacità del brand di intercettare utenti attraverso molteplici contesti di navigazione, senza una netta

dipendenza da uno specifico dispositivo.

• Un terzo gruppo comprende infine i brand nei quali l'accesso avviene prevalentemente tramite desktop. In tale categoria

rientrano Wonaco (76,78%) e 20bet-top1 (65,44%), unici casi del campione in cui il traffico da computer rappresenta la modalità

prevalente di accesso sito di gioco. Tale configurazione potrebbe riflettere caratteristiche peculiari della base utenti o strategie di

acquisizione maggiormente orientate verso la navigazione web tradizionale.
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6. METODOLOGIE
L'attività di monitoraggio oggetto del presente report è stata condotta nel periodo compreso tra il 1° aprile e il 30 giugno 2026 e ha

consentito all'Osservatorio di individuare oltre 500 nuovi siti di gioco online illegale. Integrando tali evidenze con quelle raccolte nel

precedente periodo di osservazione (1° gennaio - 31 marzo 2026), il database dell'Osservatorio Nexus conta oggi circa 1.000 siti di

gioco online illegale. I siti di gioco illegale, le varie forme di illegalità all’interno del canale Telegram e le pagine di bonus illegali

sono stati intercettati attraverso le seguenti metodologie di monitoraggio:

Inserzioni pubblicitarie sui social network: Anche nel trimestre di riferimento, una quota significativa dei siti censiti è stata individuata

attraverso il monitoraggio sistematico dei social network e, in particolare, della piattaforma Instagram, che continua a rappresentare

uno dei principali canali di promozione delle piattaforme di gioco illegali.

L'attività è stata svolta mediante un modello di monitoraggio strutturato, sviluppato dall'Osservatorio Nexus, fondato

sull'integrazione tra software di web monitoring e scanning automatico della rete, sistemi di filtraggio e classificazione dei contenuti,

strumenti di analisi semantica e soluzioni di intelligenza artificiale. Tale metodologia è stata progettata a partire dall'analisi diretta

delle dinamiche di diffusione delle inserzioni pubblicitarie su Instagram, consentendo di individuare non solo i siti promossi attraverso le

campagne sponsorizzate, ma anche le relazioni esistenti tra profili social, domini, pagine intermedie e infrastrutture di

reindirizzamento utilizzate dagli operatori illegali (link motore).

Il monitoraggio continuo di tali elementi ha consentito di ampliare progressivamente il campione di osservazione e di ricostruire le

principali strategie adottate dagli operatori illegali per promuovere le proprie piattaforme e garantirne la continuità operativa anche

a seguito dei provvedimenti di inibizione dei domini.

Per una descrizione analitica della metodologia di monitoraggio, delle singole fasi operative e degli strumenti impiegati

dall'Osservatorio si rinvia al Primo Report dell'Osservatorio sul Gioco Online Illegale, nel quale il modello di acquisizione dei dati è

illustrato dettagliatamente, fase per fase.
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Bot Telegram basati su sistemi di Intelligenza Artificiale: l'attività di monitoraggio ha preso avvio nell'ambito del consueto

monitoraggio delle inserzioni pubblicitarie diffuse sulla piattaforma Instagram, nel corso del quale l'Osservatorio ha intercettato una

comunicazione promozionale che, anziché indirizzare direttamente l'utente verso un sito di gioco online illegale, promuoveva un sistema

di Intelligenza Artificiale in grado di segnalare presunte anomalie su slot online conosciute e autorizzate attraverso un bot Telegram.

L'interazione con l'inserzione ha consentito di ricostruire l'intero percorso seguito dall'utente, dalla visualizzazione della pubblicità fino

all'accesso al bot Telegram e, successivamente, ai siti di gioco online illegali promossi attraverso quest'ultimo. La particolarità del

meccanismo osservato ha posto un ulteriore quesito metodologico: si trattava di un caso isolato oppure di una tecnica di acquisizione

già adottata da una pluralità di operatori illegali ?

Per verificare tale ipotesi, l'Osservatorio ha esteso l'attività di ricerca avvalendosi dei software di web e social monitoring utilizzati

per il monitoraggio continuativo delle inserzioni pubblicitarie attive nel panorama digitale nazionale. Attraverso tali strumenti sono

state individuate ulteriori campagne promozionali riconducibili al medesimo modello operativo, tutte accomunate dalla promozione di

bot Telegram.

L'individuazione, in un ristretto periodo di monitoraggio, di quattro distinti canali Telegram basati sul medesimo schema comunicativo ha

consentito di escludere il carattere episodico del fenomeno, confermando l'esistenza di una modalità di acquisizione strutturata e

replicabile. Le evidenze raccolte suggeriscono pertanto che i bot Telegram rappresentino uno strumento utilizzato da più infrastrutture

illegali e che il fenomeno possa presentare una diffusione significativamente più ampia rispetto ai casi direttamente intercettati nel

corso dell'attività di monitoraggio.
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Canali Telegram riconducibili ai brand illegali: in via preliminare, sono stati attivati strumenti di social e web monitoring finalizzati ad

analizzare le modalità con cui gli utenti ricercano online contenuti e servizi riconducibili al gioco. L'analisi delle query e dei pattern di

ricerca più ricorrenti ha evidenziato come l'associazione dei termini "Telegram" e "casino online" rappresenti una delle combinazioni

maggiormente utilizzate dagli utenti per individuare community dedicate. Sulla base di tale evidenza, l'attività è stata sviluppata

simulando il comportamento di un utente interessato a ricercare, attraverso un motore di ricerca, canali Telegram dedicati al gioco

online, utilizzando una query composta dall'associazione dei termini "Telegram" e "casino online".

L'analisi dei risultati organici ha evidenziato, tra i primi risultati, un portale interamente dedicato ai "migliori casino online Telegram",

contenente operatori di gioco online illegale e il relativo collegamento al sito di gioco illegale. Accedendo al sito di gioco, in una

sezione dedicata, è presente il collegamento al canale Telegram dedicato del brand.

L'attività di monitoraggio si è quindi concentrata esclusivamente sui brand illegali presenti all'interno della pagina. L'analisi verticale di

ciascun dominio ha evidenziato un elemento ricorrente: per ciascun operatore illegale stabilmente posizionato sul mercato risultava

associato un corrispondente canale Telegram ufficiale, utilizzato per raccogliere e mantenere una community di utenti fidelizzati.

L'evidenza di tale pattern ricorrente ha consentito di formulare un'importante conclusione metodologica: i canali Telegram non

rappresentano iniziative isolate o indipendenti, ma costituiscono una componente strutturale dell'infrastruttura digitale dei principali

operatori di gioco online illegale. Ne consegue che l'individuazione di un brand illegale consente, nella maggior parte dei casi, di

risalire anche alla relativa community Telegram e, viceversa, che il monitoraggio delle community rappresenta un efficace strumento

per individuare ulteriori siti e domini riconducibili al medesimo operatore.
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Canali Telegram "generici”: ossia community non riconducibili a un singolo brand di gioco online illegale, ma utilizzate per

promuovere simultaneamente una pluralità di operatori privi di concessione nazionale.

L'evidenza è emersa nel corso dell'analisi verticale delle pagine bonus individuate attraverso i motori di ricerca. Nel corso dell'attività

di monitoraggio, l'Osservatorio ha infatti rilevato una pagina che, diversamente dalle altre, non promuoveva direttamente siti di gioco,

bonus o offerte commerciali, ma indirizzava gli utenti verso un numero limitato di canali Telegram. L'analisi di tali canali ha evidenziato

una modalità operativa differente rispetto a quella già osservata nelle community dedicate ai singoli brand.

A differenza dei canali Telegram riconducibili a uno specifico operatore, queste community diffondevano collegamenti verso numerosi

siti di gioco online illegale appartenenti a brand differenti, configurandosi come un unico punto di accesso attraverso il quale gli utenti

vengono indirizzati verso una pluralità di piattaforme.

Partendo da questa prima evidenza, l'Osservatorio ha estratto e analizzato i pattern comunicativi ricorrenti, le parole chiave e le

modalità di pubblicazione utilizzate all'interno di tali community. L'integrazione di queste evidenze con le piattaforme di web e social

monitoring ha consentito di individuare ulteriori canali Telegram caratterizzati dal medesimo modello operativo, confermando

l'esistenza di una categoria distinta di intermediari digitali che non promuovono un singolo operatore, bensì svolgono un'attività di

intermediazione tra gli utenti e una molteplicità di siti di gioco online illegale.
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Canali Telegram clone: l'attività di individuazione di questo fenomeno trae origine dalle evidenze emerse nel precedente Focus

dell'Osservatorio dedicato esclusivamente al fenomeno della clonazione nel gioco online illegale. In tale attività di monitoraggio,

sviluppata attraverso specifici software di monitoraggio del marchio e del nome a dominio, integrati con il monitoraggio sistematico

delle inserzioni e dei contenuti diffusi sulle principali piattaforme social, era stato possibile intercettare un articolato ecosistema di

contenuti clone riconducibili a concessionari autorizzati, composto da inserzioni pubblicitarie clone, profili social clone, applicazioni

clone (fakeapp), siti di gioco clone, cloni di store digitali e canali di messaggistica privata utilizzati quali ambienti di destinazione e

redistribuzione del traffico.

Nell'ambito di tale campione, l'Osservatorio ha successivamente sviluppato un approfondimento specifico sui profili social clone

individuati, estendendo l'analisi ai contenuti pubblicati e, in particolare, alle stories e ai collegamenti in esse presenti. L'esame

sistematico di tali elementi ha evidenziato come una parte dei profili clone non si limitasse a reindirizzare direttamente gli utenti verso

siti di gioco illegali o applicazioni clone, ma utilizzasse i social network quale primo livello di una più ampia filiera di acquisizione

dell'utenza, convogliando il traffico verso canali Telegram clone.

La metodologia adottata nel presente approfondimento si fonda, pertanto, sull'estensione delle evidenze emerse dall'attività di

monitoraggio dedicata al fenomeno clone, seguendo il percorso di navigazione generato dai contenuti social clone fino

all'individuazione delle rispettive community Telegram, al fine di analizzarne il ruolo quale ulteriore snodo di intermediazione e

redistribuzione del traffico verso il circuito del gioco online illegale.
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Pagine bonus “NON AAMS”: l'attività ha preso avvio dall'impiego delle piattaforme di web e social monitoring utilizzate

dall'Osservatorio per analizzare le principali espressioni ricorrenti nelle promozioni da parte di influencer, confermate poi

dall'individuazione delle stesse nelle conversazioni online.

L'obiettivo era comprendere quali termini venissero maggiormente utilizzati dagli utenti nella ricerca di piattaforme di gioco online e

delle relative offerte promozionali.

L'analisi ha evidenziato un elemento ricorrente: l'associazione del termine "non AAMS" con espressioni quali "migliori bonus", "migliori

casino" e formule analoghe. La frequenza con cui tale combinazione emergeva nelle attività di monitoraggio ha suggerito che essa

rappresentasse una delle principali modalità attraverso cui gli utenti ricercano operatori non appartenenti al circuito concessorio

nazionale.

A partire da tale evidenza, l'Osservatorio ha replicato il comportamento dell'utente effettuando ricerche organiche sul motore di

ricerca mediante le medesime combinazioni di parole chiave. I risultati hanno evidenziato la presenza di numerose pagine di bonus

dedicate, contenenti decine, e in alcuni casi anche centinaia di operatori di gioco online illegale, caratterizzate dalla presenza di

collegamenti diretti ai relativi siti.

L'analisi sistematica delle piattaforme censite all'interno di tali pagine ha consentito di ampliare significativamente il campione oggetto

di monitoraggio e di confermare il ruolo delle pagine bonus quali principali strumenti di intermediazione tra le ricerche effettuate

dagli utenti sui motori di ricerca e l'accesso ai siti di gioco online illegale.
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CONCLUSIONI

Le attività di monitoraggio svolte nel secondo periodo (apr-giu 2026) confermano le principali tesi formulate da Nexus nel primo

report dell'Osservatorio, consolidando il modello interpretativo elaborato, in riferimento alla funzione svolta dalle piattaforme di

messaggistica a circuito chiuso nei processi di fidelizzazione dell'utenza e nella generazione di traffico Direct, al ruolo delle pagine

bonus nella generazione del traffico referral e alla continuità operativa assicurata dai siti gemelli a seguito dell'inibizione dei domini.

L'osservazione continuativa dei singoli siti ha infatti evidenziato come la progressiva sostituzione dei domini operativi non interrompa la

presenza online degli operatori illegali: l'analisi dei domini gemelli, dei domini madre indicizzati dai motori di ricerca e delle ulteriori

infrastrutture digitali osservate conferma infatti l'esistenza di strategie organizzate da parte degli operatori illegali, finalizzate ad

assicurare la continuità operativa dei brand e il costante trasferimento dell'utenza verso le nuove piattaforme attive.

Accanto al consolidamento delle evidenze già emerse, il secondo periodo di monitoraggio ha consentito di individuare ulteriori

modalità operative che confermano la continua capacità evolutiva dell'ecosistema del gioco online illegale in Italia. Tra queste,

l'impiego di bot Telegram basati su sistemi di Intelligenza Artificiale per l'acquisizione dell'utenza, l'emersione di nuove forme di

interazione tra piattaforme digitali, motori di ricerca e sistemi di messaggistica, nonché l'individuazione di ulteriori strategie di

promozione e redistribuzione del traffico, confermano come gli operatori illegali siano costantemente orientati a sviluppare strumenti

sempre più sofisticati per fidelizzare la propria base di utenti e per “non abbandonarla mai”.

Le attività di monitoraggio attualmente in corso hanno già consentito all'Osservatorio Nexus di intercettare ulteriori fenomeni di

particolare rilievo, che evidenziano un'evoluzione ancora più complessa e strutturata delle dinamiche osservate nel presente report.

Le evidenze raccolte costituiranno la base dei successivi approfondimenti dell'Osservatorio, che proseguirà l'attività di monitoraggio

per verificarne l'evoluzione, ampliarne il quadro conoscitivo e ricostruirne con sempre maggiore precisione le modalità operative.
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